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“Publicos do 111 simposio de escultura em terracota:
Perfis e motivag6es”

Marta Anico e Elsa Peralta®

Resumo:

A semelhanca da tendéncia verificada a nivel internacional no sentido de um incremento da
oferta de produtos e actividades culturais, também no nosso pais se tem vindo a assistir a uma crescente
preocupacdo relativamente a estas matérias por parte dos agentes com competéncias na area da cultura.
Porém, raramente dispomos de informacédo suficiente sobre a procura cultural gerada por estes eventos.
Na presente comunicagio pretende-se analisar precisamente qual o potencial de atrac¢do cultural de um
evento especifico — 111 Simpdsio de Escultura em Terracota — através da andlise dos perfis e da tipologia
dos seus publicos de forma a perceber se, neste caso, estamos perante um evento susceptivel de gerar
fluxos de procura e consumo cultural para o concelho de Montemor-o-Novo.

Palavras-chave: Publicos da Cultura, Eventos Artisticos, Oferta, Procura e Consumo Cultural.
Introducéo

Nos ultimos anos temos vindo a assistir a uma crescente identificacdo dos valores
culturais como factores de desenvolvimento comunitario. Por todo o lado se multiplicam as
iniciativas e eventos culturais, proliferam os festivais de musica e de teatro, apoia-se a producgédo
artistica, a0 mesmo tempo que se preservam, ou procuram preservar, os valores de um passado
mais ou menos longinquo. A cultura, na sua acep¢do mais lata, passou a ser encarada ndo so
como condicdo indispensavel ao bem-estar social das popula¢Ges, mas também como uma
verdadeira panaceia para o desenvolvimento local, especialmente em zonas deprimidas pela
interioridade, pela desertificacdo humana e pelo declinio das actividades produtivas tradicionais.

O incremento verificado ao nivel da oferta cultural no nosso pais, nem sempre é
acompanhado da realizacdo de estudos que permitam documentar as iniciativas e avaliar 0s seus
resultados em termos de capacidade de captacdo e fidelizacdo de publicos. Foi com este
objectivo que a Associacdo Cultural de Arte e Comunicacdo “Oficinas do Convento”, nos
solicitou a realizacdo deste estudo, que se insere num projecto de investigacdo de ambito mais
alargado que incide sobre o Il Simpoésio de Escultura em Terracota, realizado em Montemor-o-
Novo, durante 0 més de Agosto de 2001, por uma equipa de investigadores do Instituto Superior
de Ciéncias Sociais e Politicas.

Do conjunto dos resultados obtidos, a presente comunica¢do centra-se na analise dos
perfis dos publicos deste evento, atendendo as suas caracteristicas socio-demogréaficas e aos
seus habitos de consumo cultural, para depois avangar com uma tipologia de visitantes com o
objectivo de identificar qual a procura cultural que, directa ou indirectamente, é gerada por este
evento.

Os resultados que aqui se apresentam foram obtidos com base na aplicagdo de um
inquérito por questionario aos visitantes do Simposio. Ndo se dispondo de uma base de
amostragem relativamente ao publico das anteriores edi¢cBes do Simpdsio e porque as
actividades decorriam simultaneamente em diferentes locais publicos de livre acesso, optou-se
por um procedimento de amostragem intencional, que consistiu na aplicacdo do questionario
durante todo o periodo em que decorreu o Simpdsio, € em momentos e acontecimentos
diferenciados, seleccionados em funcdo da sua capacidade de captacdo de publicos. A presenca
de vérios entrevistadores no terreno teve por objectivo abranger o maior nimero possivel de

1 Assistentes, Universidade Técnica de Lisboa - Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas
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momentos, acontecimentos e, consequentemente, de inquiridos. No total foram inquiridos 103
visitantes que constituem a amostra deste estudo. Combinou-se esta abordagem quantitativa
com outra mais em profundidade que consistiu na realizagdo de entrevistas qualitativas e na
observacao directa dos comportamentos do publico.

1. Montemor-o-Novo e o 11 simpésio de escultura em terracota

Situado na Regido do Alentejo, o concelho de Montemor-o-Novo insere-se num
contexto territorial onde predominam situacGes de povoamento disperso moldadas por uma
economia rural. A sua populacéo, de si ja bastante envelhecida, escasseia, em resultado da saida
das pessoas em busca de melhores condi¢fes de vida. A baixa densidade populacional é
acompanhada por um aumento progressivo da percentagem da populacdo a residir na cidade de
Montemor-o-Novo, fruto da debilidade sécio-econdmica das zonas rurais. Outros indicadores,
como as elevadas taxas de desemprego e de analfabetismo, o baixo poder de compra ou a
insuficiéncia de infra-estruturas colectivas, afastam nitidamente o concelho de Montemor-o-
Novo das zonas mais desenvolvidas do pais e tornam visivel a sua vertente rural.

Perante estas limitacbes, a Autarquia de Montemor-o-Novo tem procurado uma
alternativa para o desenvolvimento local assente na afirmagdo dos valores culturais e naturais
locais, tirando paralelamente partido da recente renovacdo da rede viéria que beneficia o
concelho e que o aproximou a capital. Trabalhando em articulagdo com as associacdes culturais
sediadas em Montemor-o-Novo, a Autarquia tem desenvolvido ou apoiado um numero
consideravel de iniciativas, que tém gerado postos de trabalho e, deste modo, fixacdo de
populacdo. Reconhecendo a importancia desta articulagdo, a Autarquia tem facilitado a
instalacdo das associacBes e grupos culturais em edificios de valor patrimonial, especialmente
nos muitos conventos existentes no concelho. O nimero e a importancia das iniciativas
desenvolvidas bem como o acolhimento das varias associa¢@es culturais e centros de actividade
artistica tém contribuido para afirmar Montemor-o-Novo como uma referéncia cultural a nivel
nacional, especialmente se compararmos a multiplicidade da oferta cultural com a exiguidade da
populacéo residente e a interioridade geogréafica do concelho. Mas mais do que isso, Montemor-
0-Novo tem conseguido criar os seus proprios publicos de cultura, mais do que cativa-los no
exterior, especialmente junto dos mais jovens.

Criou-se por isso, ao longo dos anos, uma assinalavel dindmica artistica e cultural que
permitiu j& que Montemor-0-Novo entrasse no circuito dos espectaculos de qualidade fora das
grandes cidades. Esta dindmica, juntamente com os valores patrimoniais de que o concelho
dispde, faz com que Montemor-o-Novo tenha um consideravel potencial de atraccdo de uma
procura turistica diferenciada.

Uma das iniciativas de interesse cultural e artistico para Montemor-0-Novo é o
Simpdsio Internacional de Escultura em Terracota, cuja 111.2 edi¢do, que teve lugar em Agosto
de 2001, versou sobre o tema “Habitar”. Trata-se de uma iniciativa trienal criada pela méo da
Associacdo Cultural de Arte e Comunicacdo “Oficinas do Convento”, uma associa¢do sediada
no Convento de S&o Francisco, em Montemor-o-Novo, e que desenvolve a sua acgdo nos
dominios da formacéo artistica e da preservacao das actividades e saberes tradicionais.

O Simpdsio tem por objectivo reunir em Montemor-o-Novo, durante um més de
trabalho, diversos artistas plasticos, portugueses e estrangeiros, que pretendam investigar na
area da escultura em cerdmica. Estes escultores consagrados sdo auxiliados por jovens
assistentes de escultura que, aproveitam assim a oportunidade para acumularem experiéncias as
suas formacGes curriculares e, também, por operarios locais que asseguram o trabalho de
preparacdo do barro. A partir de uma maqueta proposta pelos escultores, as pecas sao
integralmente produzidas em Terracota e obedecendo a todas as fases do processo produtivo
tradicional, desde a recolha e preparagdo do barro da regido, a laboracdo e cozeduras finais, o
que confere um caracter impar a iniciativa, na medida em que promove a aplicagdo dos
materiais e dos processos produtivos tradicionais ao ambito da criagdo artistica.

Decorrendo durante o periodo da realizagdo do Simpdsio e em espagos publicos e
abertos, o processo de criacdo artistica pode ser observado in situ, contribuindo, desta forma,
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para uma maior aproximacao entre o publico e a arte contemporanea. Ap6s o encerramento do
Simpdsio, cada escultor cedera uma das pegas por si executadas ao Municipio de Montemor-o-
Novo, que as expora num local publico, para que passem a pertencer ao patriménio da cidade.

2. Perfil do publico do simpésio
2. 1. Caracterizagao sécio-demogréfica

Os visitantes do Il Simpdsio Internacional de Escultura em Terracota constituem
um puablico essencialmente jovem, tendo-se verificado que cerca de 44% tem menos de 30
anos. No entanto, e apesar de relativa juventude dos visitantes do Simpdésio, registou-se
também uma percentagem significativa (cerca de 17%) de visitantes que tém mais de 60
anos e que sdo, na sua quase totalidade, reformados ou pensionistas residentes no Concelho,
do sexo masculino. Alids, a preponderdncia dos elementos do sexo masculino é uma
caracteristica presente em toda a amostra (59% dos visitantes sdo do sexo masculino, 41%
do sexo feminino), ainda que se registem algumas variacdes consoante a tipologia de
visitantes.

No que se refere ao nivel de instrucdo, existe uma representagdo muito equitativa de
todos os graus de ensino, o que realca a heterogeneidade do publico em analise. Assim, se
por um lado, 1% ¢ analfabeto, e cerca de 23% possuem apenas o 1° ciclo do ensino basico,
por outro lado, cerca de 38% frequentam ou detém habilitaces ao nivel do ensino superior,
em particular em areas artisticas, Belas Artes ou Artes Aplicadas.

Também a situacdo profissional vem reforcar a heterogeneidade dos visitantes do
Simposio, destacando-se as seguintes ocupacdes?®: 20% sdo estudantes, 20% dedicam-se a
profissdes intelectuais e cientificas, 15% sdo reformados e pensionistas, e 10% s&o
operarios e artifices.

2.2.- Habitos de consumo cultural

Segundo as respostas apuradas, os visitantes do Simpo6sio mantém, fora do ambito
deste evento, praticas regulares de frequéncia de eventos culturais, embora esta regularidade
varie em funcdo da propria diversidade do pablico em estudo.

Assim, cerca de 78% afirmam ter frequentado outros eventos culturais durante o ano
de realizacdo do Simposio. Destes, 46% afirmam ter assistido entre 3 a 10 eventos, e 31% a
mais de 10 eventos. S&o os elementos do sexo feminino que revelam maior assiduidade na
frequéncia de eventos culturais (56%). Observa-se também uma relacdo estreita entre esta
frequéncia e o nivel de instrucdo dos inquiridos. Com efeito, a assiduidade é mais elevada
entre os inquiridos que possuem niveis de ensino mais elevados, com 53 % dos
respondentes nestas circunstancias a afirmarem ter assistido a mais de 10 eventos no ano em
apreco. Também neste caso, a frequéncia varia consoante a idade dos inquiridos: se entre 0s
que tém menos de 30 anos, apenas 5% afirmam ter assistido a menos de 3 eventos, ja entre
0s que tém mais de 60 anos, esta percentagem eleva-se a 46%.

Verifica-se, portanto, que os habitos e as praticas de consumo cultural sdo mais
significativos entre os jovens, os elementos do sexo feminino, e entre aqueles que tém
niveis de escolaridade mais elevados, situacdo que vem alids ao encontro dos resultados
apresentados por outros estudos desta natureza.

Entre as iniciativas culturais indicadas pelos inquiridos, destacam-se as festas de
caracter popular (32%), as visitas a exposicdes (30%), idas ao cinema e a concertos (29%),
e ainda idas ao teatro (15%). No que concerne ao consumo de actividades que se enquadram
no ambito da designada cultura erudita, tais como a épera ou espectaculos de danca, 0s
valores obtidos revelaram-se pouco significativos (3%).

2 A definicdo dos grupos ocupacionais é uma adaptacdo, incluindo-se nesta tipologia as categorias
estudantes e reformados.
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3. Tipologias dos visitantes do simpdsio

A heterogeneidade verificada relativamente as caracteristicas sécio-demogréaficas e aos
habitos de consumo cultural dos visitantes do Simpésio, faz com que ndo se possa falar de
“publico” mas antes de “publicos”. Considerou-se, por isso, pertinente construir categorias
de publicos em funcdo de dois critérios considerados fortemente discriminativos: o grau de
participacdo nas actividades promovidas no ambito do Simpdsio e o local de residéncia. De
acordo com estes critérios, avangcamos com duas categorias principais de publicos do
Simpdsio: aqueles que participam activamente nas actividades e os visitantes que assistem a
este evento como meros espectadores.

3.1. Os participantes no simposio

As vérias edicdes do Simpdsio tém contado com a participacdo de varios artistas
plésticos e estudantes de escultura provenientes de varios pontos do pais e do estrangeiro.
Estes artistas sdo, ndo s6 agentes do evento, como também 0s seus destinatarios, na medida
em que a principal finalidade deste evento se prende com a investigacdo e intercambio de
experiéncias na area da escultura em ceramica. Trata-se de um grupo extremamente
homogéneo, essencialmente composto por jovens que tém ou frequentam um grau de ensino
de nivel superior e com habitos culturais regulares. Desta forma, este grupo, que representa
uma proporcao consideravel da amostra (cerca de 17%), apresenta-se como um publico
especializado que, & medida que se vao sucedendo novas edigbes do Simpaosio, desenvolve
héabitos de participacdo e transforma-se num veiculo de divulgacdo do evento no exterior,
atraindo novos publicos.

Estes participantes residem maioritariamente na Regido de Lisboa e Vale do Tejo
(53%), repartindo-se as restantes percentagens de forma equitativa pelas restantes Regides
do pais, sendo ainda se realcar que 20% sdo provenientes do estrangeiro. Neste grupo, e ao
contrario do perfil geral anteriormente apresentado, verifica-se uma preponderancia do sexo
feminino (80%) e, de todos os visitantes, trata-se do grupo mais jovem. Todos 0s seus
elementos tém menos de 30 anos e 13% menos de 20 anos. A juventude deste grupo é
coerente com a sua principal ocupacao: 73% sdo estudantes.

No que se refere & forma como tomaram conhecimento do Simpésio, foi
determinante a recomendac¢do dos amigos (50%), sendo também em nimero consideravel o0s
que tomaram conhecimento através da escola ou através de programas de formagdo e
ocupacao de tempos livres. Trata-se, portanto, de um grupo especializado, cuja estadia é
alargada, ficando preferencialmente em instalagbes disponibilizadas pela organizacdo do
Simpdsio, e tendo como principal motivacdo a aquisicdo de conhecimentos, em particular
no dominio das artes plasticas.

Dentro desta categoria existe ainda um publico residual (cerca de 2% do total de
inquiridos), constituido por artifices locais residentes no concelho e que participam no
Simpdsio, assegurando o trabalho de preparacdo de materiais para os restantes participantes.

3.2.- Os visitantes do simpasio

Se anteriormente analisamos 0s publicos que tiveram uma participacdo activa na
programacao cultural do Simpdsio, vamos agora abordar aqueles que assistiram as
actividades sem contudo, nelas participarem. Dentro deste grupo identificamos duas
categorias de publicos, de acordo com o critério anteriormente referido relativo ao local de
residéncia. Assim sendo, numa primeira categoria caracterizamos o0s visitantes residentes no
concelho de Montemor-o-Novo, para depois analisarmos aqueles que se deslocaram casual
ou propositadamente ao concelho para assistir ao evento.
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3.2.1. Publicos residentes

No contexto dos publicos do Simpdsio que residem no proprio concelho de Montemor-
0-Novo ¢é possivel identificar dois perfis diferenciados. No primeiro caso, que representa cerca
de 23% dos visitantes inquiridos, a visita ao Simpdsio é encarada mais como uma forma de
ocupagdo do muito tempo livre disponivel do que como uma expressdo do interesse por
actividades culturais. Trata-se de um subgrupo de pessoas, maioritariamente do sexo masculino
(67%) com idades avancadas (46% tem mais de 60 anos), reformados na sua maior parte, com
baixo nivel de ensino (71% possuem apenas o 1.° ciclo do ensino basico), o que se reflecte
numa menor frequéncia de praticas de consumo cultural. A forma como tomaram conhecimento
do Simpo6sio é bem ilustrativa do elevado grau de casualidade da sua visita. Com efeito,
praticamente 50% tomaram conhecimento do Simpdsio apenas no local ao passarem por uma
escultura.

No que se refere ao segundo perfil identificado, este subgrupo representa cerca de 14%
dos publicos do Simposio. E constituido por individuos que revelam um interesse regular por
actividades culturais e que programam, de alguma forma, a sua visita. E um grupo
consideravelmente mais jovem que o anterior (36% tem menos de 29 anos) e também mais
escolarizado, ja que 36% detém ou frequentam o ensino superior. Também a forma como
tomaram conhecimento do Simpdsio distingue claramente este grupo do anterior. Embora os
contactos informais estabelecidos através de amigos sejam determinantes (36% tomaram
conhecimento do simpdsio desta forma), sdo em numero assinalavel aqueles que tomaram
conhecimento através dos instrumentos de divulgacdo directa concebidos pela organizacédo do
evento (22%), bem como através da agenda cultural da Camara Municipal de Montemor-o-
Novo (14%), o que demonstra que este € um publico mais especializado que procura informar-
se sobre a oferta cultural existente no concelho. Trata-se de um grupo restrito que mantém
relacBes de proximidade com as associac¢@es locais e de afinidade com o meio artistico.

3.2.2. Publicos nao residentes

Constituindo, em termos proporcionais, 0 grupo mais numeroso (46%), dele fazem parte
todos aqueles que, ndo sendo residentes em Montemor-o-Novo, nem participando activamente
no Simposio, assistem as suas actividades. Dentro deste grupo € possivel identificar dois sub-
grupos claramente diferenciados.

No primeiro caso, estdo aqueles que tendo efectuado uma deslocacdo ao concelho por
motivos turisticos, procuram enriquecer a sua estadia através da visita ao Simpdsio. Este
publico, que representa cerca de 35% da amostra, é constituido por familias ou casais que estéo
de visita, em passeio turistico, a Montemor-o-Novo. Trata-se de um publico indiferenciado,
proveniente de varios locais, destacando-se os que residem na Regido de Lisboa e Vale do Tejo
(33%) e os estrangeiros (20%). Com idades compreendidas entre os 20 e 0s 50 anos, apresentam
niveis de qualificacdo escolar médios/altos, o que se reflecte nas categorias ocupacionais
predominantes: a maior parte dedica-se a profissdes intelectuais ou cientificas, ou a profissdes
técnicas de nivel intermédio. Ndo apresentam grandes habitos de consumo cultural, mas
motivados pela curiosidade ou pelo interesse, decidiram assistir ao Simpdsio como actividade
complementar da sua visita a cidade. O caracter ndo programado desta visita é evidenciado pelo
facto da maior parte (67%) ter apenas tomado conhecimento do Simpdsio no local ao passar por
uma escultura.

O segundo subgrupo que identificamos é constituido por pessoas que se deslocaram
propositadamente a Montemor-0-Novo para assistir a0 Simpdsio (cerca de 11% dos visitantes
inquiridos). Trata-se de um grupo residual que apresenta caracteristicas sécio-demograficas
muito homogéneas: sdo predominantemente jovens, entre os 20 e 0s 29 anos (64%), do sexo
masculino (64%), com uma elevada qualificacdo escolar (82% tém ou frequentam o ensino
superior), o que se traduz num elevado nivel de consumo cultural. Trata-se de um publico
especializado, que pratica o culto das artes e da cultura, residente na Regido de Lisboa e vale do
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Tejo (46%), ou na prépria Regido do Alentejo (36%), embora ndo no concelho de Montemor-o-
Novo. Uma expressiva maioria (64%) tomou conhecimento do Simpdsio através de amigos o
que demonstra, mais uma vez, a importancia dos contactos informais na divulgagéo do evento.

Conclusoes

Da anéalise efectuada relativamente as tipologias de publicos que acorreram ao Il
Simposio de Escultura em Terracota, concluimos que a procura cultural directa gerada pelo
evento remete para um grupo restrito e especializado de individuos. Representando um quarto
do total dos publicos do Simpésio, este grupo é composto por um universo social de praticantes
culturais efectivos, que evidenciam uma certa endogamia de grupo, especialmente expressiva na
forma como divulgam o Simpdsio entre o seu circulo de amigos. O Simpdsio constitui-se,
assim, como uma espaco de interaccdo e como ocasido de convivialidade entre um grupo
especifico, motivado pelos mesmos interesses pela arte e cultura.

No que se refere aos restantes publicos, estes evidenciam uma grande heterogeneidade
no que concerne aos perfis e motivagBes apresentadas para assistir ao Simpésio. Ndo obstante
esta diversidade, a casualidade da visita constitui um denominador comum a todos os elementos
deste grupo. Assim sendo, importa reflectir sobre a capacidade de atraccéo cultural alcangada
por este evento e os beneficios que dele podem advir para a populacéo local.

Neste caso especifico, a oferta cultural ndo é necessariamente o sinébnimo de procura.
Pelo menos nédo a breve trecho. No entanto, ndo deixa também de ser verdade, que o municipio
de Montemor-o-Novo, ao promover a regularidade e qualidade da programacdo cultural, ndo
deixa de influir na captacdo de uma procura turistica e cultural para a Regido. Mas isso apenas
poderé ser avaliado a longo prazo.

Por isso importa perguntar: o que ganham os poderes publicos, as associa¢@es locais e a
populacdo de Montemor-o-Novo com esta aposta na oferta cultural? Ganha a populacédo local,
ou parte dela, porque lhe é facultada a possibilidade de, longe dos centros cosmopolitas, usufruir
das dindmicas culturais geradas; ganham as associa¢fes locais porque encontram em
Montemor-o-Novo a cumplicidade necessaria para desenvolverem as suas actividades; e,
finalmente, ganham os poderes pablicos, ndo s6 porque contribuem para o desenvolvimento
cultural populagdo, mas também porque legitimam a sua presenca e actuacdo através da oferta
regular de actividades culturais.
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