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A seccdo Sociologia do Consumo propde-se atuar como plataforma de comunicagdo e
confluéncia das diferentes concegdes teorico-concetuais e de operacionalizacdo referencidveis
neste dominio da Sociologia em particular, e das Ciéncias Sociais em geral. Ressalta-se assim a
relevancia e centralidade que o consumo como objeto de estudo tem vindo a adquirir nas
sociedades atuais. O consumo € uma das principais formas de producdo identitaria, reproducdo
social e de diferenciacdo. Assim, valores, discursos e praticas, redes, pertengas e referéncias sao
perpetuados ¢ (re)criados através da relagdo com a materialidade. O consumo participa na
producdo, consolidacdo e expressdo da memoria e identidade coletivas reforgando, quer
clivagens quer convergéncias em diversas esferas do social. Mas também, e articulando mais
diretamente com a tematica geral do IX Congresso Portugués de Sociologia, com diversos e
diferenciados territorios € espagos. Pensar o consumo no territorio e os territorios de consumo,
quer em espaco rural, quer em espago urbano, ¢ o desafio que langamos nesta chamada de
comunicag¢des. Inspirando-nos numa das obras recentes e de referéncia nesta matéria Consuming
Space: Placing Consumption in Perspective de Michael K. Goodman e David Goodman
(Ashgate 2010) encorajamos a submissdo de resumos que explorem as questdes do consumo nas
suas mais variadas vertentes espacio-temporais e multi-escalares (do local ao global e vice
versa). A producdo e o consumo, duas arenas sempre em relacao interdependente, fixam-se num
determinado espago e lugar, mas também sdo alvo de processos de desterritorializacdo que
interessam compreender. Nas sociedades contemporaneas cada vez mais marcadas por
processos de mobilidade e circulacdo de materiais, objetos, servicos e experiéncias, torna-se
pertinente analisar como a produ¢do e o consumo se interligam na construcdo e reconstru¢ao
dos territorios, espacgos e lugares.

Convidamos a submissao de resumos (max. 300 palavras) que foquem variadas tematicas dentro
do consumo mas, de preferéncia, com uma perspetiva ou reflexao espacial e territorial. Aceitam-
se resumos sob uma diversidade de olhares disciplinares, teoricamente variadas e
metodologicamente plurais (e.g. métodos e técnicas qualitativas e quantitativas). Potenciais
tematicas incluem, mas nao estdo limitadas a:

» Marketing, publicidade e consumo

* Literacia para o consumo
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* Cultura material

* Artes, cultura e participagao

* Consumo colaborativo

* Consumo ¢ Corpo

* Consumo, desigualdades e exclusdo socio-espacial
* Praticas de consumo

» Consumo, estratificagdo social e/ou espacial

* Consumo ético ¢ politico

» Consumo e alimentagdo

* Consumo e género

* Relagdes intergeracionais e culturas de consumo (criangas, jovens, adultos, e idosos)
* Mercados e consumo

* Dinheiro e consumo

* Espacos de consumo urbanos e excessivos
*Consumos do rural ¢/ou em espago rural

» Consumo sustentavel e consumidores sustentaveis
* Teorias sobre consumo e consumidores

» Consumo, Animais e Natureza

Por favor, inclua no resumo informagéo sobre o enquadramento tedrico da pesquisa, a estratégia
metodologica escolhida (se aplicavel), e o principal contributo da comunicagdo. Os resumos
devem ser submetidos na plataforma do IX Congresso Portugués de Sociologia até a data a
designar pela organizacdo do congresso.

As regras e prazos a considerar para a submissao dos resumos, assim como mais informagoes
sobre o IX Congresso Portugués de Sociologia podem ser consultados no site da APS em
http://www.aps.pt/.
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