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Resumo

Este texto resulta de um trabalho que tem vindo a ser desenvolvido em torno da “opinido publicada” e
pretende reconfigurar a reflexdo sobre alguns aspetos deste subcampo dos media. Assim, e face as
alteraces recentes, em parte provocadas pelo eclodir da crise financeira, a analise em curso centra-se
no que se pode designar a “opinido econémica” veiculada nos media em Portugal, nos seus
protagonistas e no (s) seu (s) discurso (s). Em particular, a “opinido econdmica” afigura-se-nos como
um “lugar” de complexas intersec¢des e uma das questdes que importa colocar é a de saber em que
medida o conjunto de pessoas que a expressa contribui, ou ndo, para o pluralismo no espaco publico.
Neste texto, e de modo resumido, também se expde o “desenho” da pesquisa em curso,
problematizam-se os aspetos metodologicos e apresentam-se algumas consideragcGes de ordem
preliminar.

Abstract

This text results from a work that has been developed around the “published opinion™ and aims to
reconfigure the reflection on some aspects of this media's subfield. Therefore, and due to the recent
changes caused by the outbreak of the financial crisis, the current analysis focuses on what can be
referred to as the "economical opinion™ conveyed in the Portuguese media, in their protagonists'
speeches. In particular, the "economical opinion” appears to us as a "place™ of complex intersections
and one of the questions to be asked would be meant to figure out to what extent people who express
these views contribute or not to pluralism in the public space. This text, in brief, also exposes the
"drawing/planning” of the research, discusses the methodological aspects and presents some
preliminary considerations.
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1. Nota Introdutoria

A crise financeira (despoletada em 2008) teve repercussdes também no campo dos media, como se tornou
evidente. Em Portugal, registaram-se alteracBes ao nivel socio- econdmico, tais como as mudangas na
propriedade dos media, a quebra das receitas publicitarias, a luta ainda mais acérrima pelas audiéncias
(particularmente visivel nas televisdes), a deterioracdo das condi¢cdes de trabalho de muitos jornalistas e
estagiarios, etc. Este contexto, porque indissociavel do tema que tratamos, ndo pode deixar de ser referido,
porém nao é nosso proposito desenvolvé-lo'.

Pretendemos, antes, referir-nos as alteraces que o eclodir e aprofundamento da crise financeira, e depois
econdmica e social, suscitaram na “opinido publicada™, frequentemente apelidada de “comentario politico”
ou “andlise politica” . Com efeito, esta adquiriu uma visibilidade ainda maior do que aquela de que ja
dispunha. A opinido sobre assuntos ou temas econdmicos, como era de esperar, tornou-se um “produto ”
bem vendavel na economia dos media. Ndo sé aumentou o numero de “comentadores” (sobretudo na
televisdo) como alguns atores especificos do espaco mediatico - na sua maioria jornalistas da area da
economia - viram a sua presenca reforcada.

2. A “opinidao publicada” nos media portugueses

No que a expressdo da “opinido” nos media diz respeito, 0 panorama em Portugal, nos dias de hoje, tem
caracteristicas singulares. Entre as mais notorias, constata-te a forte presenga de politicos nos “espagos” de
opinido nas televisdes. Atualmente, entre os chamados “comentadores politicos” existem quatro ex-lideres
do PSD, um ex-lider do PS, um ex-lider do BE, dois ex-primeiros-ministros e muitos ex-ministros. Nas
televisdes em sinal aberto, neste momento, ha trés “espacos” de opinido em prime-time ocupados por figuras
ligadas ao PSD e um ocupado por um ex-dirigente do Partido socialista.” Tradicionalmente ja era um lugar
ocupado por jornalistas e politicos, mas nos ultimos tempos a presenca de politicos e dos ditos ex-politicos
aumentou visivelmente - este € um primeiro traco que nos parece importante sublinhar.

Contudo, este lugar de enorme destaque nos media portugueses que a opinido publicada assume na
atualidade é heranca da crescente relevancia (ao nivel politico, social, mediatico) que os textos de opinido
comecgaram a adquirir na década de oitenta, consolidando-se na década seguinte, para a qual concorreram
importantes alteracdes no campo mediatico. E no entanto, ndo se tratou de um fendmeno inteiramente novo,
na medida em se recupera e intensifica uma dindmica que vem muito de tras.

Os primeiros antecedentes da opinido publicada em Portugal podem datar-se do inicio do século XIX,
quando se observou um grande desenvolvimento da imprensa de opinido, em muito impulsionado pelos
liberais portugueses regressados do exilio, 0s quais transpuseram para cd as técnicas e 0S processos
jornalisticos mais recentes. Nos primeiros anos da Regeneracdo, a imprensa de opinido cresceu e surgiram
jornais especializados. As discussdes publicas publicitavam-se nos jornais, discutiam-se nos salGes e cafés de
Lisboa, Porto e Coimbra — era o nascimento da esfera publica portuguesa. Conhecidos "opinion makers"
oitocentistas adquiriram notoriedade”. Refira-se ainda que no primeiro quarto do século XX, que antecedeu a
ditadura, a opinido sobre assuntos politicos conheceu um consideravel fulgor.

Durante a "Primavera Marcelista" a malha censoria apenas se atenua mas a criacdo do Expresso, em 1973,
conotado com a Ala Liberal, veio abrir um importante espaco para a publicacdo da opinido. Como seria
expectavel, a Revolugdo de Abril proporcionou que a “opinido publicada” conhecesse um novo fulgor. Mas
ndo obstante a pujanga de algumas cronicas e cronistas bem como a intensa proliferagdo de titulos
jornalisticos no periodo pés-revolucionério com forte conotagdo politico-partidaria, é entre a década de 80 e
90, fruto das profundas alteraces no sistema dos media, que surgem projetos jornalisticos que em muito
impulsionaram e valorizaram a “opinido publicada”. Na imprensa escrita, destacamos o papel do semanario
Independente (1988) e do diario Publico (1990). Na radio, foi fundamental o aparecimento, em 1988, da TSF
— rédio jornal, (que assentava muito da sua estratégia na presenca de comentadores). E no campo televisivo,
foi relevante o aparecimento das televisdes privadas — SIC (1992) e TVI (1993). E em 2001 o canal tematico
por cabo SIC Noticias revelou-se um contributo decisivo, na medida em que ndo sé exibe frequentemente
modelos de analise politica e comentario — a sés, em duo, ou com grupos restritos de figuras — como
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sugestionou 0s outros canais a fazé-lo. A estratégia de ter “comentadores permanentes” nos jornais
televisivos, tendo sido impulsionada com o surgimento da SIC Noticias, viria a popularizar-se com a TVI
através da presenca de Marcelo Rebelo de Sousa. O facto de as televisdes promoverem os espagos de opinido
teve repercussdo nas estratégias dos jornais, que também aumentaram a visibilidade e a valorizacdo da
coluna de opinido.

Também a emergéncia da “blogosfera publica” ndo deixou de contribuir para a mediatizagdo da opinido
politica. Entre nds, os blogues ganharam expressdo sobretudo a partir da segunda metade de 2002,
constituindo-se também como um novo espaco de debate politico e de participacdo civica que
indubitavelmente alargou o espetro ideoldgico representado na (e pela) opinido publicada. Estes blogues, ndo
0 sendo exclusivamente, assemelharam-se a “pequenos jornais” de opinido politica, funcionando mais como
complemento das colunas de opinido do que como uma alternativa aos media tradicionais. De resto, nalguns
casos 0 mesmo texto originava uma coluna de opinido publicada na imprensa e um “post” no blogue, sendo o
jornal o prolongamento do blogue, ou vice-versa. Posteriormente, muitos destes autores também encontraram
nas redes sociais, um lugar ndo negligenciavel para a publicitacdo da opinido, seja a titulo individual ou
institucional. Ainda que aparentemente as suas especificidades (por exemplo, a limitacdo de nimeros de
caracteres no caso do Twitter) ndo sejam propicias a expressdo da opinido e a argumentacdo, € frequente
encontrarmos links para as colunas de opinido publicadas nos jornais ou para os videos das intervengoes
televisivas. A Web 2.0 ndo s6 trouxe novas ferramentas que potenciam a interatividade e a partilha como
também trouxe novas formas de utilizar a palavra e atribuir sentido. Por outro lado, ndo é raro algumas
polémicas que ocorrem nas redes sociais transitarem para o “espaco” dos media tradicionais ou vice-versa.
Serd, pois, s6 mais um reforgo da presenca dos mesmos atores?

3. A “opinido econémica”: um lugar de complexas interseccoes

O espaco publico em Portugal, ou pelo menos a sua face mais visivel - os media representantes e
reprodutores do discurso mainstream - foi invadido por uma “superabundancia” da “opinido econdémica”,
utilizando a expressdo de Sandro Mendonga'. Esta situacdo certamente tera contribuido para a familiarizacdo
do publico com o jargdo técnico do dominio dos especialistas em Financas e Economia. Claire Oldfield
(2009), a proposito da crise do “subprime” surgida nos EUA, explica que tanto os comentadores da politica
como os da economia tiveram que se transformar em analistas macroecondémicos de um fenémeno que
poucos, ou mesmo nenhuns, tinham visto antes, lembrando que 0s meios de comunicagdo audiovisual, em
particular, tiveram uma vantagem por causa da sua capacidade de informar rapidamente. No caso concreto da
crise americana, sublinha que Robert Peston, Editor de Negdcios da BBC, transformou-se no rosto da crise
financeira, trazendo novidades sobre as questfes financeiras a uma nova audiéncia, através das suas analises
diarias, das suas novas historias (2009, p.14).

Em Portugal, na “opinido econdmica” parecem acentuar-se algumas das caracteristicas da opinido publicada
ja observadas, ou seja: resultar de a uma simbiose de energias entre a imprensa, a televisao e a radio, que se
traduz numa forte transitoriedade e omnipresenca dos mesmos atores (maioritariamente do sexo masculino e
de origem geografica da capital)'" . Continua a ser frequente que os jornalistas com posicdes hierarquicas de
topo (como o caso dos diretores dos jornais e das radios) sejam também presenca habitual na televisdo,
conjuntamente com os politicos, aos quais se atribuem qualidades comunicativas (uma dessas “qualidades”
ou mais valia sera certamente a facilidade de ser reconhecido pelo publico — notoriedade, pois, que 0s
préprios media ajudaram a construir). De igual modo, muitos dos colunistas que escrevem na imprensa
asseguram também a sua presenca no espaco televisivo, na radio, na blogosfera, nas redes sociais. Também
aqui, podemos ver “os media repetindo os media, imitando os media”, como diz Ramonet (1999, p.39).
Funcionam, por isso, "em circuito fechado, isto &, constituem grupos reduzidos, de lenta renovacao" (Rebelo,
2000, p.26), nos quais as mulheres tém uma expressao reduzida.

Assim, a “opinido econdomica” tem sido assinada pelos agentes habituais do subcampo da “opinido publicada
(jornalistas, politicos, autoproclamados comentadores, etc.) mas a presenca dos jornalistas da area da
economia reforgou-se claramente, assistindo-se mesmo a uma certa personalizacdo/vedetizacdo. E este é um
segundo trago que importa sublinhar nesta “reconfiguragdo” surgida com a crise.
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Até entdo, o conjunto de atores que tem exposto a sua opinido nos media incluia pessoas que ndo sendo
referenciadas ao campo politico (mesmo que com ele mantivesse fortes relagfes) também ndo o poderiam ser
ao campo jornalistico (ainda que muitos sejam jornalistas de profissdo, e que as colunas possam conter
elementos informativos e estar ao servigo de estratégias mais globais dos media). Dai a opcéo de situar a
atividade do colunista (ou de quem expressa a opinido), recorrendo a conceptualizacdo de Pierre Bourdieu
(1989), num interior de um campo: um subcampo dos media - lugar de intersec¢do entre o campo politico e 0
jornalistico.

Ora, como ja se referiu, a “composicdo” deste subcampo tem sofrido alteracdes. No entanto, e dada a
especificidade que atribuimos a atividade de producéo de opinido e face a crescente aparente autonomia e
legitimidade, conferida pelo proprio campo dos media, quase individualizando e diferenciando esse “bem
proprio” que ¢ a “opinido” tornada publica — uma espécie de monopdlio de competéncias por parte de alguns
— continua a parecer-nos apropriado entendé-la como produto de um subcampo do campo dos media. Porém,
se antes defendiamos tratar-se de um subcampo submetido & coacdo do campo jornalistico (tal como o
campo politico) e servindo, sobretudo, os seus fins, similares pressupostos nos levam agora a interrogar o
“lugar” da “opinido econdémica”. Afigura-se-nos entdo como um lugar de intersec¢Oes talvez mais complexo.
E certo que existe um predominio de jornalistas a “opinar” sobre as matérias econdmicas (mas estio longe de
ser os unicos). E o seu “produto”, recorrendo de novo a Bourdieu, serve mais os fins do campo jornalistico
ou do politico? Seré este, pois, o terceiro traco a sublinhar.

Evidentemente que o conjunto de pessoas onde se insere estes atores ndo € um grupo profissional ou
ocupacional - partindo das vérias (e imprecisas) atividades que exercem e dos requisitos formais (incluindo
os tedricos, advindos do corpo de problematizacBes da sociologia das profissdes) - mas da intersecdo dos
seus percursos profissionais, das caracteristicas da sua (similar) formacdo académica, de alguma
homogeneidade das suas “interpretagdes” e do seu discurso reconhecemos-lhes algumas caracteristicas de
"tribo" (expressdo que, entre nds, Nelson Traquina (2004) utiliza para os jornalistas) ou "comunidade
interpretativa".

Este dltimo conceito tem vindo a ser utilizado no ambito de uma abordagem alternativa para entendimento
da diversidade de aspetos que envolvem as préaticas jornalistica e que ndo sdo tidas em conta nas analises do
jornalismo enquanto profissao, uma vez que os critérios (rigidos) que definem a profissdo ndo fornecem um
guadro de referéncias adequado para compreender as dimensdes narrativa da pratica jornalistica, 0 modo
como os jornalistas criam uma comunidade por meio do discurso, as associa¢des informais e outros canais e
formas de legitimacgdo além daquelas que sdo promovidas pelo estatuto profissional. Este modo alternativo
de conceber a comunidade jornalistica, tem-se conceptualizado extravasando os estudos de media e
jornalismo, recorrendo a antropologia, a etnologia e aos estudos literarios. No contexto em que aqui o
utilizamos, extravasa também a comunidade jornalistica.

As "comunidades interpretativas” sdo, pois, entendidas como grupos unidos pelas suas interpretacfes
partilhadas da realidade, produzem textos e determinam a forma daquilo que ¢é lido, exibindo certos padrdes
de autoridade, de comunicacdo e de memdria quando interagem mutuamente, estabelecem convengdes
tacitas e negociaveis que regulam a forma como os seus membros podem "reconhecer, criar, experienciar e
falar sobre textos" (Zelizer, 2000, pp. 36-38). No exercicio da sua atividade, as “comunidades
interpretativas” partilham um enquadramento de referéncia, que Bourdieu (1997) identifica como as
estruturas cognitivas, percetivas e avaliativas, pelo que a sua pratica tem na base uma série de assungdes e
crencas partilhadas. E esse sistema de crencas ou ideologias que, como refere Elliott (1974), da sentido ao
trabalho de qualquer grupo ocupacional, justificando-o dentro e fora do grupo. Parece ser o caso, pois,
também de quem “produz” “opinido econémica”.

4. Consideracoes e opcdes metodoldgicas na analise do discurso

Antes de explicitarmos os procedimentos metodolégicos da analise do discurso escrito (imprensa) e oral
(televisdo) que estd em curso, importa referir os principais contributos tedricos. As perspetivas que articulam
0 poder com a linguagem sdo muito distintas — ndo s6 sao varias as disciplinas que o fazem como no interior
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de cada uma existem diferentes, e por vezes antagdnicas, correntes teéricas. Ndo se pretende aqui dar conta
da polifonia que caracteriza o discurso cientifico nesta questdo, onde cada teoria ou perspetiva mantém um
didlogo apertado com as abordagens (algumas rivais), apenas queremos ir de encontro, novamente, a
perspetiva de Bourdieu, dado que o consideramos uma referéncia na articulacdo entre poder e linguagem.

No quadro de uma pragmatica socioldgica, Bourdieu territorializa a linguagem, indaga sobre o que funda a
legitimidade ou a validade das accGes comunicativas e intercompreensiva, e centra-se na legitimidade de
quem fala. Denunciando o “erro de Austin” (ainda que outros depois dele ainda tivessem persistido nesse
engano), insurge-se contra a procura do “poder das palavras nas palavras, ou seja, hum lugar onde ele ndo
esta” (1998:93). Ao referir-se a constituicdo social da “competéncia linguistica” como uma instancia de
poder - o poder de “impor a recepgdo”, o direito a palavra, a linguagem legitima como linguagem autorizada,
como linguagem de autoridade - evidencia esta dimensdo de circulacdo de poder presente no ato de
comunicacdo. “Todo o acto de fala e, de um modo mais geral, toda a ac¢do, ¢ uma conjuntura, um encontro
de séries causais independentes: (...) as disposi¢des, do habitus linguistico e (...) as estruturas do mercado
linguistico, que se impdem como um sistema de sang¢des e de censuras especificas” (1998:14), pelo que todo
o acto de enunciagdo possui uma dimensdo social e socioldgica. “ (...) O uso da linguagem (...) depende da
posi¢do social do locutor, a qual comanda o acesso que este pode ter a lingua da instituicéo, a palavra oficial,
ortodoxa, legitima” (1998:97). Quando alguém fala, fa-lo de algum lugar, com uma certa autoridade. O
discurso &, pois, um instrumento de poder; poder de ‘classificar’, ‘ver’ e ‘fazer ver’ o mundo; poder que se
manifesta nas relacdes de forca estabelecidas entre grupos que coexistem na sociedade, cada qual operando
com uma competéncia linguistica que Ihe é correspondente (1989: 108-123).

Deste modo, ao seguir Bourdieu queremos sublinhar que a forga ilocutéria de certas expressdes ndo tem a
sua origem na propria substancia da linguagem, mas fora dela, que o poder (de agir sobre 0 mundo pelo facto
de agir sobre a representagdo do mundo) cumpre-se, sim, na e pela relacdo definida que cria a crenca na
legitimidade das palavras e das pessoas que as pronunciam, e s6 opera na medida em que aquelas que o
suportam reconhecem aqueles que o exercem, pelo que a eficacia da palavra devera, pois, relacionar-se com
a posicao social do locutor (1998:107). Queremos, pois, reforgar que também na analise do discurso de quem
emite “opinido econdémica”, ndo se devera descurar ou nio dar visibilidade as estas “variaveis”.

Haveria muitas outras consideracdes a tecer sobre o “discurso” (desde logo o termo) ou sobre a designacdo
analise do discurso, que tem definicGes muito variadas e vagas, abrange um elevado ndmero de linhas
diferentes, filiadas em disciplinas de origens diversas. Saber como o discurso — politico, por exemplo — pode
ser desconstruido e analisado tem recebido respostas muito dispares, e nem sempre claras, da parte de
diferentes autores que trabalham a analise de discurso. Razdes que levam a que este campo de investigagdo
seja ocasionalmente criticado por falta de precisdo e excessiva flexibilidade (Carvalho, 1999:237). Contudo,
ndo podendo aprofundar estas questdes, opta-se antes por fazer algumas referéncias breves a técnica que esta
a ser utilizada nesta pesquisa, a anélise de conteudo. Entendida aqui enquanto “um conjunto de técnicas de
analise das comunicagdes visando obter, por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do
contetdo das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢des de producdo/rececdo (variaveis inferidas) destas mensagens” (Bardin, 1979
[1977]:42), tendo como proposito o estabelecimento de categorias, com a finalidade de analisar
sistematicamente os dados a partir dos documentos selecionados. Parte-se do principio, genérico, que “ o
motivo para submeter a anélise de contelido aos meios de comunicagdo de massas ¢ que estes (...) refletem
ordenamentos institucionais (socioeconémicos) da sociedade, sdo elementos poderosos que moldam a
opinido publica e podem encerrar uma relagdo causal com diversas caracteristicas sociais” (Klaus
Krippendorf, 1997:253), na convicgdo que a analise de conteido ¢ “uma técnica de investigagdo que permite
fazer inferéncias, validas e replicaveis, dos dados para o seu contexto” (Vala, 1986: 103), sendo que, como
sublinha Bardin (1977), é a inferéncia que permite a passagem da descricdo a interpretacdo, enquanto
atribuicdo de sentido as caracteristicas do material que foram levantadas, enumeradas e organizadas.
Subscreve-se Jorge Vala, ao considerar que “ (...) o material sujeito a analise de contetido é concebido como
0 resultado de uma rede complexa de condigdes de produgdo (...) Trata-se da desmontagem de um discurso e
da produgdo de um novo discurso através de um processo de localizagdo-atribuicéo de tragos de significacao,
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resultado de uma relagdo dindmica entre as condi¢des de producdo do discurso a analisar e as condi¢Bes de
produgdo da analise” (Vala, 1986:104).

Na operacionalizacdo da pesquisa, foram trés os principais critérios que presidiram a constituicdo do corpus
empiricus: o tema principal da coluna/espaco televisivo ser de teor econdmico; tratar-se de um media onde,
presumivelmente, se privilegia a divulga¢do da “opinido econdémica”; e os “acontecimentos” (e respetivos
segmentos temporais) a selecionar poderem suscitar (ainda mais) a publicitacdo da “opinido econéomica”.

Em concreto, optou-se por dois jornais da area da economia: Diério Econdmico e Jornal de Negdcios; e pelos
“espagos de opinido econdmica” emitidos nas televisdes de informacao por cabo: SIC Noticias, TVI24 e
RTPN. Foram identificados e selecionados “acontecimentos” que decorreram em 4 periodos, a partir dos
quais se analisa 2 semanas de publicagdo/emissdo. Assim, estes periodos ou segmentos sdo 0s seguintes:

1° Segmento: situado entre 9 de margo e 5 de Junho de 2011, correspondendo, respetivamente, a tomada de
posse de Anibal Cavaco Silva e as elei¢bes Legislativas. Estas ocorreram devido a demissdo do primeiro-
ministro José Socrates, na sequéncia do chumbo no Parlamento do PEC IV. Foi durante este periodo que
Portugal pediu ajuda externa. Analisa-se a semana em que este pedido foi anunciado e a semana subsequente
ao “discurso de tomada de posse” do Presidente da Republica.

2° Segmento: Inicia-se com o anuncio, por parte do Governo, do corte dos subsidios de Natal e de férias para
funcionarios publicos e pensionistas durante o periodo de vigéncia da troika. Este periodo situa-se entre
Agosto e Setembro de 2011

3° Segmento: A “crise de Julho” de 2013, criada pela ameaga de saida do ministro Paulo Portas, na sequéncia
da demissdo do ministro das Finangas Vitor Gaspar.

4° Segmento: Debate sobre o “manifesto dos 707, (depois tornado peticdo publica) em defesa da
reestruturacao da divida publica, em margo de 2014

Evidentemente, sdo critérios discutiveis e com limitagdes. Desde logo, como delimitar a “opinido
econdémica” da “opinido politica”? Pode-se e ignorar os “espagos de opiniao” nos jornais do prime time das
televisbes generalistas? Poderdo ndo ser contemplados os jornais ditos de referéncia? Por outro lado, faz
atualmente sentido deixar de fora a “opinido” que circula nas “redes sociais” e os debates que ai ocorrem?
Alids, por razbes que temos vindo a aludir, 0 subcampo da opinido publicada, tendo especificidades que lhe
conferem uma “autonomia conceptual”, caracteriza-se por relac@es e interdependéncias entre diversos media
(onde se incluem também as redes sociais).

5. Pluralismo no espaco publico: algumas notas

Através da analise de contetido ao discurso da “opinido econdmica” tornada publica, ¢ na senda do que
vimos fazendo, uma das questbes que obviamente importa colocar é a de saber em que medida esta
“comunidade interpretativa”, pela sua presenca a convite dos media e pelo discurso que profere, contribui, ou
ndo, para o pluralismo no espago publico.

N&o querendo aprofundar considerac@es de natureza conceptual, podemos questionar se ha ainda razdes para
corroborar o ceticismo de José Gil (2004) que, muito critico, apontou que o espago publico “falta cruelmente
em Portugal”. Denunciava ele: “Quando ha dialogo, nunca ou raramente ultrapassa as “opinides” dos dois
sujeitos bem personalizados (cara, nome, estatuto social) que se criticam mutuamente através das cronicas
nos jornais respetivos (ou no mesmo jornal) (...) no “debate fulanizado” no espago publico, o que influi e
pesa na discussdo como uma “mais-valia” de sentido ¢ de verdade no seu discurso ¢ a personalidade social
dos interlocutores — essa “espécie de argumento de autoridade invisivel”, para cuja for¢a contribui o seu
prestigio: “a condi¢do de legitimac¢do de um discurso € a sua passagem pelo plano do prestigio mediatico —
gue, longe de dissolver o sujeito, o reforca e 0 enquista numa imagem «em carne e 0sso», subjetivando-o
como o melhor, o mais competente, o que realmente merece estar no palco do mundo” (2004, p.33). José Gil
reporta-se claramente ao “poder simbdlico” e aos processos que conferem credibilidade e legitimidade a
quem fala (Barriga, 2007).
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Como atrés se disse, constata-se que o nimero de atores chamados a expressar ou formular a sua opinido é
muito diminuto e que é possivel encontra-los em diversos media, dai referir-se o acentuar da omnipresenca.
Ao nivel discursivo, e numa primeira analise fruto da “leitura flutuante” sobre o corpus empiricus (incidindo
sobre os dois ultimos periodos selecionados) resulta evidente que o facto de ter havido (e continuar a haver)
uma superabundancia de opinido ndo significa que tenha havido diversidade de argumentos ou equilibrio nas
correntes ideoldgicas defendidas em matéria de pensamento econémico. Observa-se uma quase hegemonia
de um discurso que € tributario de um pensamento muito similar sobre a crise e a sua resolucdo (a
austeridade como fatalidade); isto €, um discurso muito idéntico nas razdes para explicar a crise e na receita
para a superar.

Em nosso entender, a crise financeira, e sobretudo 0 modo como ela tem sido abordada, tem contribuido para
o afunilamento do espaco publico (do leque de profissionais que operam no campo dos media, dos temas
abordados - a supremacia da economia - dos atores e ideologias representados) bem como para impor alguns
limites a sua democraticidade.

Contudo, ha que sublinhar que nos referimos ao debate ou a exposicdo de ideias que ocorre nos media em
analise- os representantes e reprodutores do discurso mainstream. Diriamos que existem indicios de que na
atualidade passou a existir debate politico nas “contra-esferas publicas” e “esferas alternativas™ referidas por
Dahlgreen (2005). Naturalmente falamos das redes sociais. A discussdo politica, que ndo se resume a
expressao da opinido, e a semelhanca de outras formas de participacao politica, também esta a acontecer nas
redes, nas “redes dentro das redes”.

Interessara perceber onde se discute (e estd) o poder e a politica, para que se possam ensaiar metodologias
capazes de captar o sentido dos discursos e das interacbes que ai ocorrem. Certamente que a discussao (ou
exposicédo de ideias ou opinides) ainda se encontra nas tribunas dos telejornais, nos editoriais e colunas dos
jornais mas, cada vez mais, também nesses outros sitios de menor visibilidade ou acesso para quem pretende
estuda-los, porém de crescente influéncia social e politica. A emergéncia da blogosfera e das redes sociais se
é possivel que tenha democratizado o espago publico, no sentido também de o tornar mais plural, ndo é
seguro que o tenha tornado mais transparente e talvez o tivesse tornado menos inteligivel.

Referéncias Bibliogréaficas
Bardin, Laurence (1979). Andlise de contetdo, Lisboa: Edigdes 70.

Barriga, Anténia do Carmo (2010). A emergéncia de um sub-campo: tentativa de conceptualizacdo da
actividade do colunista. Trajectos - Revista de Comunicacéo, Cultura e Educacao, 16, 37-52.

Barriga, Antdnia do Carmo (2007). Media, Politica e Opinido: uma triade Complexa- Uma abordagem a
opinido publicada em Portugal. (Tese de Doutoramento). Iscte, Portugal.

Bourdieu, Pierre (1989). O Poder Simbdlico. Lisboa: Difel.
Bourdieu, Pierre (1997). Sobre Televisdo. Oeiras: Celta.
Bourdieu, Pierre (1998). O que falar Quer Dizer. Lisboa: Difel.

Carvalho, Anabela (1999). Analises de discurso em politica ambiental — conceitos, instrumentos e
implicacbes. Cadernos do Noroeste, 12 (1-2), 237-266.

Correia, Fernando e Baptista, Carla (2012). Jornalistas sob pressdo. Revista Jornalismo & Jornalistas, 52,
Clube dos Jornalistas.

Dahlgren, Peter (2005). The Internet, public spheres, and political communication: dispersion and
deliberation. Political Communication 22, 147-162.

Gil, J. (2004). Portugal Hoje: O Medo de Existir. Lisboa: Reldgio d'Agua.

Krippendorff, Klaus (1990). Metodolgia de analisis de contenido, Teoria y préactica. Barcelona: Paidos.

10 de 11



Lopes, Felisbela e Santos Halia (2011). Os comentadores residentes da televisdo portuguesa. In Lopes, F.
(Org.), A TV dos Jornalistas. Braga: CECS-Universidade do Minho, 58-78.

Oldfield, Claire (2009). The credit crunch commentariat. London: Editorial Intelligence.
Ramonet, Ignacio (1999). A Tirania da Comunicacéo. Porto: Campo das Letras.
Rebelo, José (2000). O Discurso do Jornal. Lishoa: Editorial Noticias.

Silva, Elsa Costa (2012). Pluralismo e diversidade nos media em Portugal — A blogosfera politica em rede.
(Tese de doutoramento). Universidade do Minho.

Traquina, Nelson (2004). A Tribo Jornalistica. Lisboa: Editorial Noticias.
Vala, Jorge (1986). Analise do Contetdo. In Metodologia das Ciéncias Sociais. Porto: Afrontamento

Wolton, Dominique (1995). As contradi¢des do Espaco Publico mediatizado, Revista Comunicagdo e
Linguagens, 21-22, 167-188.

Zelizer, Barbie (2000). Os Jornalistas enquanto comunidade interpretativa. Revista Comunicagdo e
Linguagens, 27, 33-61.

" A este prop6sito Cf. Correia, F e Baptista, C. (2012) “Jornalistas sob pressdo” in Revista Jornalismo & Jornalistas,
n°52, edi¢do Clube dos Jornalistas.

i Opta-se pelo termo “opinidio publicada” para nos referirmos a toda a “opinidio tornada publica” (coluna de opinido,
comentério politico, etc.), independentemente do meio onde é veiculada, na medida em que consideramos uma
designagdo mais abrangente

il Tal j4 havia sido também por nés constatado no ambito da realizacio da tese de doutoramento intitulada “Medida,
Politica e Opinido: uma triade complexa- uma abordagem & opinido publicada em Portugal”, iniciada em 2000 e
terminada em 2007 no ISCTE_IUL

™ Em maio 2013 nos 7 canais televisivos (4 generalistas e 3 de informacédo no cabo) o Jornal Pblico contabilizou 69h
de comentério politico por semana. Foram identificados 97 comentadores com presenca semanal na TV, destes 60 sdo
ou foram politicos. (Publico,12/5/2013)

v De onde se destacam nomes como Brito Camacho, Raul Proenca e Jodo de Chagas (autor das “Cartas Politicas”,
panfletos saidos entre 1908 e 1910).

Vi Sandro Mendonga, “O cartel da opinifio econdmica e a retérica barata” in Jornal de Negdcios, 3 de Novembro de 2010
Vil Qutras pesquisas mais recentes feitas em Portugal corroboram os limites & representatividade nos espagos de opini&o.
Felisbela Lopes e Héalia Costa Santos, ao analisarem os “comentadores residentes da televisdo portuguesa” nos canais
generalistas e nos canais tematicos (informacao por cabo), nos programas em exibicdo entre setembro de 2010 e junho
de 2011, identificam 47 comentadores (apenas 4 mulheres) — “figuras que o publico se habituou a ver também noutros
contextos mediaticos pelas atividades que desenvolvem” (2011, p.76). Concluindo as autoras que “ a natureza dos
programas em analise faz com que os comentadores que neles tém assento sejam muito pouco representativos dos
diferentes grupos sociais. (2011, p.76).

11de 11



