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Resumo

Este estudo tem como finalidade abordar a construgdo midiatica de Neymar, fu-tebolista do Barcelona
F. C. e da Sele¢ao Brasileira de futebol, como novo idolo do esporte no Brasil. O corpus da pesquisa
engloba o mercado de revistas brasileiro, a fim de se analisar como se da a presenga do jogador como
protagonista das capas de diversas publicagdes do pais. Os titulos selecionados para analise referem-se
ao triénio 2010/2011/2012 e pertencem a segmentos jornalisticos variados: temos revistas esportivas,
de variedades, voltadas ao publico masculino, feminino, adolescente etc. (como, por exemplo, as
revistas Placar, Epoca, Alfa, Istoé, Veja e Capricho). Mesmo distintas em suas analises e tematicas,
essas publica¢des constroem um discurso convergente que propde a “eleigdo” de Neymar como a
nova celebridade nacional. A construgdo imagética de Neymar prima por uma ambivaléncia, da
coexisténcia tanto de um “eu” moderno quanto “pds-moderno”. Trata-se de um personagem que
atende aos interesses dos meios de comunicagdes e dos patrocinadores globais — moda e estilo de vida
—, caracteristicas tipicas do “pos-modernismo”, mas que nao negligencia os padrdes “estaveis” da
sociedade brasileira tradicional, de uma identidade mais “centrada e fixa”.

Abstract

This study aims to address the media construction of Neymar, footballer of FC Barcelona and the
Brazilian national soccer team, as the new idol of the sport in Brazil. The research corpus comprises
the market for Brazilian magazines in order to analyze how is the player's presence as the protagonist
of the covers of several publications in the country. The titles selected for analysis are for the
triennium 2010/2011/2012 and belong to various journalistic segments: we have sports magazines,
variety, geared to male, female audience, teenager etc. (as, for example, Placar, Epoca, Alfa, Istoé,
Veja and Capricho magazine). Although distinct in their analysis and thematic, these publications
build a converged speech proposing the "election" Neymar as the new national celebrity. The imagery
Neymar building material by an ambivalence, the coexistence of both an "I" as modern and post-
modern. This is a character that serves the interests of the means of communications and the global
sponsors — fashion and lifestyle — typical features of "postmodernism", but do not overlook the
"stable" patterns of traditional Brazilian company, an identity more "centered and fixed".

Palavras-chave: Comunicagao; esporte; mercado de revistas brasileiro; Neymar; celebridade.

Keywords: Communication; Sport; Brazilian magazine market; Neymar; celebrity.
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1. Introducio

Este estudo tem como finalidade abordar a “constru¢do” midiatica de Neymar, jogador do Barcelona FC e da
Selecdo Brasileira de futebol, como nova celebridade do esporte e do entretenimento nacional. O corpus da
pesquisa engloba o segmento editorial brasileiro de revistas impressas, a fim de se diagnosticar como se da a
presenca do jogador como protagonista nas capas das diversas publicagdes do pais. Os titulos selecionados
referem-se ao tri€nio 2010/2011/2012 e pertencem a segmentos jornalisticos variados: temos revistas
esportivas, de variedades, voltadas ao ptblico masculino, feminino, adolescente, etc (como, por exemplo, as
revistas Placar, Epoca, Alfa, Istoé, Veja e Capricho). Nesse contexto, por meio da Analise do Discurso,
observaremos como as publicagdes nacionais — mesmo distintas em suas analises e tematicas — trabalham e
“constroem” de maneira convergente a “celebriza¢do” de Neymar.

O objetivo da pesquisa busca a compreensdo do fendmeno mididtico Neymar, cuja construcdao
discursiva/imagética presente na midia impressa nacional da-se por meio de um recorte que procura validar
as caracteristicas/valores sempre positivas do icone. Nesta perspectiva, na tentativa de persuadir os
consumidores, as publicacdes brasileiras utilizam de sua “confiabilidade” para projetar Neymar como uma
celebridade “socialmente valida”.

Para tanto, principalmente para entendermos como as questdes de verossimilhanga entre Neymar e o publico
brasileiro sdo acionadas pela midia, utilizaremos as obras de Edgar Morin sobre o cinema, mais precisamente
O cinema e o homem imaginario (1997) e As Estrelas: mito e sedugdo no cinema (1989), que pontuam as
etapas constitutivas e formativas dos grandes personagens midiaticos contemporaneos. De maneira
semelhante, porém relacionados aos valores e condutas adotadas pelo protagonista Neymar — que
posteriormente sdo decupadas pela midia —, adotaremos os estudos de Zygmunt Bauman (2007), presentes no
livro Vida liquida, o qual discute a formagdo do “eu” (identidade) na atualidade. Neste sentido,
perceptivelmente, o didlogo entre Neymar e a plateia € conduzido entre os critérios de seguranca
(modernidade) e de liberdade (modernidade liquida).

Sendo assim, acreditamos que o mercado de revistas brasileiro ao produzir suas “primeiras paginas”, confere
a imagem do jogador enorme grandiosidade. Portanto, as publicagdes — por mais distintas que sejam —
assemelham-se pela reiteracdo das regularidades de comportamento que personificam Neymar, como alguém
famoso e rico, criador de um padrao de beleza e génio primoroso em sua profissao.

2. A formacao de um protagonista “socialmente valido”

Neymar da Silva Souza Junior, mais conhecido como Neymar ou Neymar Junior, ¢ um jogador de futebol
brasileiro nascido em 5 de fevereiro de 1992 e que atualmente defende o Barcelona FC. O desenvolvimento
de Neymar como atleta estd intimamente ligado ao Santos Futebol Clube, time em que atuou desde as
categorias de base como atacante e que promoveu a estreia do jogador como profissional aos 17 anos, em
jogo valido pelo Campeonato Paulista de 2009. No clube, entre os anos de 2009 e 2013, Neymar foi
tricampedo Paulista (2010/2011/2012), campedo da Copa do Brasil de 2010, ¢ ainda venceu a Copa
Libertadores da América de 2011, titulo mais cobigados pelos clubes da América do Sul, feito esportivo que
ndo era obtido pelo Santos FC desde 1962 e 1963 na chamada “época Pelé” — considerado o maior jogador
da histéria do Santos e da Selegdo Brasileira de Futebol.

Tais feitos desportivos mencionados alavacaram a carreira profissional de Neymar como o maior jogador de
futebol brasileiro entre os anos de 2010 e 2012. Nesta perspectiva, de modo paulatino, os meios de
comunicacdo brasileiros ndo “criaram” apenas um valoroso jogador para o futebol brasileiro; formaram
também uma nova celebridadade nacional'.

No entanto, para que o protagonista conseguisse tamanha proeminéncia midiatica, algumas estratégias foram
tracadas para torna-lo um personagem “verrossimel”. Visivelmente, a imprensa esportiva e o entretenimento
nacional ndo constroem efetivamente o personagem, mas trabalham de maneira semelhante a publicidade —
elencando algumas particularidades biograficas que julgam interessantes e desconsiderando outras que
acreditam ser “prejudiciais” —, tornando ainda mais atrativa a imagem de Neymar para os espectadores.
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Nesse sentido, o sucesso midiatico de Neymar ¢ instaurado pela capacidade com que o personagem parece
ser verdadeiro (um de nos).

Seguindo o raciocinio, e considerando a existéncia de uma relagdo proxima entre o publico ¢ as estrelas do
espetaculo previamente “escolhidas”, destacamos os estudos de Edgar Morin sobre o cinema e seus
protagonistas, mais precisamente os livros O cinema e o homem imaginario (1997) e As estrelas: mito e
sedugdo no cinema (1989). Na obra O cinema e o homem imaginario, Morin destaca que ‘“forna-se visivel
que o espectador tende a incorporar nele proprio as personagens do écran em fun¢do de semelhangas
fisicas ou morais que nela encontrem” (Morin, 1997, p. 126). Neste sentido, temos na caracteriza¢do de
Neymar — seja em sua trajetoria de vida (como menino pobre e afrodescendente que venceu pelo futebol)
e/ou mesmo nos enredos midiaticos trabalhados pelos meios de comunicacdo brasileiros — a reciprocidade
com determinados grupos e classes sociais brasileiras, de parte do ptblico que possua a “face”, os trejeitos e
a moralidade similar a do protagonista. Em outras palavras, temos uma celebridade nacional que condiz e
responde aos contingentes mais expressivos (numericamente) em territorio nacional, prioritariamente aos
setores sociais “menos abastados” e a populagdo brasileira “ndo branca” . Portanto, entendemos que a midia
busca por personagens populares — a exemplo de Neymar — que consigam embalar o “sonho” de grande parte
da audiéncia (ser um representante factivel).

Ademais, a predilecdo de outros grupos com o Neymar também ¢ facilmente observavel. Para além dos
quesitos de moralidade ¢ de semelhanca fisica na comunhao entre a estrela ¢ os consumidores, ¢ notoria a
“adogdo” do personagem por publicos mais permeaveis a influéncia dos agentes de consumo. Temos
criangas que imitam seu corte de cabelo, adolescentes masculinos que sonham em ser jogador de futebol
(copiando seu “estilo”) e meninas que o “querem” como namorado. Para Morin (1989), este processo de
autoafirmacao da identidade infantil e adolescente ¢ habitual, sobretudo, na busca de uma “personalidade”,
no usufruto abalizado pelos modelos “virtuosos” oferecidos pela midia.

Outra condi¢do que parece “comandar” o estrelato de Neymar ¢ a sua “materialidade na realidade”. Deste
modo, o protagonismo de Neymar também ¢é acionado pela “autenticidade humana” — mesmo que a
personalidade atribuida ao personagem seja “atualizada” e sofra com a “ficcionalidade”, com frequéncia, nos
enredos produzidos pela midia —, de um sujeito da vida real como outros tantos, que tem um passado e que
carrega tragos que o aproximam de um ideal “possivel” para os espectadores. Sendo assim, temos em
Neymar a representacdo de um “personagem magico” que consegue como poucos no atual cenario midiatico
brasileiro ser um modelo fidedigno de ascensdo para a populacdo “média”; se ele conseguiu “vencer” diante
de tamanhas precariedades (realidade social brasileira caracterizada pelas mas condigdoes do sistema de
saude, do sistema de ensino, etc) “nds” também podemos “sonhar” com uma mudanga signitiva de vida — ou
seja, na busca por protagonistas que mostrem como uma pessoa “mediocre” como eu (nds) pode emergir.
Para Morin, “ser estrela é, precisamente, o impossivel possivel, o possivel impossivel”. (Morin, 1989, p. 34).

Resumidamente, elencamos até o momento, alguns dos processos “basicos” acionados na “constru¢ao” do
personagem midiatico Neymar, que sdo:

1- Protagonista do cotidiano que é tomado como celebridade pelo publico e pela midia nacional.
2- Personagem de origem pobre, assim como a maioria do povo brasileiro.

3- fcone midiatico de éxito profissional e pessoal para a populagdo brasileira.

4- Ator social com audiéncia crescente entre os publicos infantil e infanto-juvenil.

De maneira semelhante, acreditamos a trajetoria pessoal e profissional de Neymar enquanto sujeito, com
constancia, avizinha-se aos sentimentos ¢ modos de pertencimento da vida na contemporaneidade — do
personagem que nutre condutas contraditorias, que revela, em certa medida, os aspectos para
compreendermos a “dualidade” no processo da formagdo da identidade. Dessa forma, para retratarmos a
circunstancialidade dibia do “eu”, utilizaremos como premissas tedricas os estudos sobre a formagdo da
identidade de Zygmunt Bauman, contidos no livro Vida Liquida (2007). Logo, a escolha pelo socidlogo
polonés parte do altercar sobre a coexisténcia de dois principios distintos para a formacdo do “eu”
contemporaneo, desta negocia¢do em aberto, que propde a conciliagdo de diferentes forgas para a concepgdo
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dos “individuos” no arranjo da “teia social” — tantos dos valores baseados na “tradi¢do” (modernidade)
quanto dos preceitos da modernidade liquida (p6s-modernidade).

De acordo com Bauman, “o atual discurso sobre a “identidade” se equilibra precariamente entre todas
essas contradigoes, ambiguidades e armadilhas ocultas” (Bauman, 2007 p. 52). Com esta reflexdo, o
interesse que nos leva a adotar as contribuigdes realizadas pelo autor atende prontamente para a analise da
gestdo ordinaria do “eu”, na tensdo/articulagdo entre os principios e/ou padrdes “socialmente aceitos”, ora
mais “tradicionais” ora mais “efémeros”, e respectivamente, no carater de “seguranga” e de “liberdade” que
advém, de maneira intrinseca, a cada encadeamento. Desse modo, entedemos que a identidade ¢ pactuada
por meio dos contextos/situagdes nos quais o “sujeito” estd introduzido, € como indicamos anteriormente, na
simultaneidade com que quadros de representacdo tdo dispares compdem o “eu” epocal. Para tanto,
precisamos ler a edificacdo do sujeito ndo como um processo de formagdo da identidade tdo “sélido”
(modernidade™) e/ou mesmo escancaradamente “liquido” (modernidade liquida™), mas como uma busca
persistente de um “eu harménico” que, além da variabilidade de escolhas individuais também possibilite ao
sujeito certo grau de confianca e seguranca. Sob os aspectos destacados, da “criacdo” das identidades e das
particularidades do “eu” em busca de “inteireza/unidade”, encontramos nas citagdes de Zygmunt Bauman a
relagdo “pendular” que concatena a formatagdo dos “sujeitos” no contexto vigente, assim, para autor [...]

Em suma, a busca por dois valores, liberdade e seguranca, ambos amplamente cobicados, ja que
indispensaveis a uma vida digna e feliz, converge no atual discurso sobre a identidade. As duas linhas de
busca notoriamente se evadem a coordenagdo, cada qual tendendo a conduzir a uma ponte além daquele
em que a outra se arrisca a ser travada, interrompida ou mesmo invertida (Bauman, 2007, p. 51).

Assim, acreditamos que a evidéncia conseguida por Neymar dé-se pela ambivaléncia do “eu” comumente
midiatizado — ora por meio dos tracos identitarios modernos, ora por meio dos liquido-modernos. Desta
forma, o protagonista Neymar “projeta” os tracos da modernidade (seguranca) quando € apresentado pela
midia como um personagem que nutre afeicdo pela familia e pela religido. Igualmente, as condutas de
Neymar demonstram o bom-mocismo e a benevoléncia do protagonista — representada pela atuacdo da
celebridade que respeita as instiuigdes mediadoras. Assim, o personagem ¢ apresentado como religioso,
como “bom filho” e como “minimamente” um bom pai, condigdes que aproximam Neymar de uma
1dentidade mais “centrada, estavel e fixa”.

Concomitantemente, o “eu” liquido-moderno de protagonista Neymar ¢ “constituido” por sua atuacdo
“inovadora” no cenario mididtico, do sujeito ativo e senhor de si (individualidade/liberdade). Para tanto, o
personagem Neymar demonstra também a faceta da vida heddnica e narcisica, que conflue para a
“celebrizacdo” do personagem — de um culto promovido por meio do exibicionismo das posturas e dos
valores de uma “identidade” cada vez mais dindmica; de um protagonista em frequente atualizagdo para que
ndo percam o estrelato.

Assim, como veremos na tabela a seguir, a “construcdo” ambilavente da identidade de Neymar na midia
nacional (a “consolida¢do” do personagem frequetemente tramada), € posta e contraposta por meio de varias
intersecgoes:

Modernidade

Modernidade liquida

Personagem que ndo rompe totalmente com as
premissas da modernidade, de uma figura circunscrita
aos papéis ¢ normas de uma identidade mais “centrada,
estavel e fixa”.

A constante mudanca visual de Neymar, especialmente de
seu esteredtipo — dos trejeitos, do cabelo e das roupas —
alude para outras caracteristicas fundamentalmente
importantes ao comportamento dos individuos na
modernidade liquida.

A atuagdo de um sujeito que ¢ guiado pelas esferas
ideolégicas e institucionais, de valores e sentidos
estruturados em decorréncia de um cotidiano privado,
na intimidade familiar.

Outras imagens vinculadas a figura ao personagem sio: o
hedonismo e a vida agitada. O jogador que participa das
melhores festas (diversdo); que compra carros luxuosos;
que adquire um iate e ostenta roupas e aderecos caros.
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Do jovem temente a Deus — por ter criagdo Batista, do
homem que respeita a familia e ao reconhecimento e
admiracdo a figura paterna. Outra caracteristica
fundamental ¢ o comportamento do jogador como
genitor, mesmo que o0 personagem nio seja
“provedor” de uma familia tradicional. Temos a
estruturacdo de um personagem complacente, que une

e nutre lacos entre os entes queridos.

O popstar (atuagdo além dos dominios de seu ramo
profissional; participagdo como ator e cantor)
Garoto propaganda de marcas brasileiras e globais.

Como discutimos até o momento, a formacgdo do personagem ¢é importantissima para entendermos como o
congracamento de Neymar com o publico foi elaborado. Para tanto, acreditamos que sem as condigdes
fisicas, morais e identitarias (sem o equilibrio entre o tradicional e o inovador, respectivamente, modernidade
e modernidade liquida), o protagonismo de Neymar ndo teria tamanha profusdo e aceitabilidade no pais.
Desse modo, nas proximas etapas do artigo contextualizaremos o mercado brasileiro de revistas no triénio
2010/2011/2012 — de diferentes conteudos, tematicas e consumidores. Apontaremos ainda como as
publicagdes nacionais “trabalharam” a celebrizagdo de Neymar no periodo, de uma celebridade que com o

decorrer do tempo ganhou novas facetas; atingiu outros pindculos.

3. A exposicio de Neymar nas capas de revistas: apresentacio e analise dos dados

Entre os anos de 2010 e 2012 Neymar foi capa de 20 edi¢cdes de revistas nacionais. Para tanto, a tabela a
seguir exibe o percurso do jogador nas publicagdes nacionais, conforme proposto neste artigo. Encontram-se

na pagina dez (10) as imagens das capas de revista selecionadas.

Rev1stf1s/numero das Més/Ano S,eg.m ento Titulo/linha fina
imagens (publico alvo)

f;?ff)r Edigdo Especial |,y 510010 Revistas desportivas Titulo: Especial 40 anos Santos FC

Trip (N° 2) Junho/2010 Revistas masculinas Titulo: Porra, Dunga!

ESPN (N° 3) Outubro/2010 Revistas desportivas Titulo: Neymar: Génio ou monstro?

Placar (N° 4) Dezembro/2010 | Revistas desportivas Titulo: Brasil Olimpico
Titulo: 100

Epoca Ediciio Especial Revistas Semanais/ Linha fina: Os brasileiros mais

(N°5) Dezembro/2010 Generalistas influentes de 2010

Rev1stf1s/numero das Més/ano S,eg.m ento Titulo/linha fina
imagens (publico alvo)

Titulo: O Complexo de Neymar

Alfa (N° 6) Maio/2011 Revistas masculinas Linha ﬁna: Rico, genial - ¢ coqtrolado
pelo pai. Algum problema com isso?
Titulo: Neymar
Linha fina:O cara que, aos 19 anos,

Capricho (N° 7) Tunho/2011 Re’V1s'tas femininas transformou-se'e‘m idolo, fala a Capricho

(publico teen) do seu lado colirio e do sucesso com as

garotas
Titulo: Rei? Linha fina: O trono de

Placar (N° 8) Junho/2011 Revistas desportivas Ronaldo jd & dele, mas Neymar vai ter
que buscar na Argentina
Titulo: O mundo particular de Neymar
/Linhas finas:
1) A intimidade, o estilo e os negbcios do

Istoé (N 9) Junho/2011 Rev1sta§ semanais/ maior idolo do esporte brasileiro na

Generalistas atualidade

2) O primeiro milhdo aos 14, pai aos 19
3) Os investimentos em iméveis € a nova
mansdo de R$ 4 milhdes
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4) O Porsche que ganhou em uma aposta
5) Os contratos que o tornam uma
maquina de fazer dinheiro

6) As baladas, os amigos, a fama de
conquistador e o dizimo de R$40 mil

7) Chorei quando soube do meu filho

Revistas semanais/

Titulo: “REYMAR?”

Veja (N° 10) Junho/2011 . Linha fina: Finalmente surge um craque
Generalistas . .
da linhagem de Pelé
Titulo: Neymar de atitude
Revistas femininas Linha fina: Garoto ame-o ou deixe-o do
Atrevida (N° 11) Julho/2011 11 momento, ele inventa penteado, esbanja
(publico teen) . - ;
marra e esta lotando o estddio de meninas
Titulo: Neymar #euquero
Linha fina: Ficamos na cola do cara
Revistas femininas mais cobigado do futebol € mostramos
Atrevida GO (N° 12) Dezembro/2011 11 como ele dribla os jornalistas contra-
(publico teen) . ~
ataca as fofocas e goleia o coragdo das
meninas
Titulo: Te cuida, Messi!
Linha fina: Neymar tem bola para
Placar (N° 13) Dezembro/2011 | Revistas desportivas rivalizar com o argentino. E jogando no
Brasil
Titulo: Ele é craque! Neymar
Linha fina: 19 anos, se dando bem no
Charme (N° 14) Janeiro/2012 Re’v1s.tas femininas futebol., SOLTEIRO... Neymgr mostrou a
(publico teen) que veio. O jogador desmentiu boatos
que estava namorando. Eu quero!
Titulo: Neymar
Revistas femininas Linha fina: Ele disse que ¢ romantico e
Loveteen (N° 15) Fevereiro/2012 11 gosta de cantar. Irresistivel? Calma, vocé
(publico teen) ) o
ainda ndo viu nada!
o . . . Titulo: Todos querem a camisa de
ESPN (N° 16) Abril/2012 Revistas desportivas
Neymar
Revistas/nimero das Més/Ano Segmento Titulo/linha fina
imagens (publico alvo)
Titulo: Apostas de ouro
Linha fina: Quais medalhas o Brasil
. o
ESPN (N°17) Julho/2012 Revistas desportivas ganharé nas ollmpladqs. A ESPN.
responde e traz um guia para seguir os
favoritos
Titulo: Na pressao
Placar (N° 18) Julho/2012 Revistas desportivas Ll.nha, fina: Selerg:ao de Neymar vai &
olimpiada pelo titulo que falta
Veja Edicao Especial Revistas semanais/ Titulo: Londres
Jogos Olimpicos Julho/2012 . Linha fina: Neymar ¢é a esperanca da
Generalistas .
(N°19) medalha de ouro que nunca veio
Titulo: A crucificacio de Neymar
Placar (N° 20) Outubro/2012 Revistas desportivas Linha fina: Chamado de “cai-cai” o

craque brasileiro vira bode expiatdrio em
um esporte onde todos jogam sujo
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A observacdo dos dados expostos na tabela — paginas 7 a 9 — aponta para a crescente veiculagdo da
imagem de Neymar no mercado brasileiro de revistas. Em 2010, sua presenga nas publica¢des projeta
sua carreira enquanto jogador de futebol em ascensao. Ou seja, leva-se em consideragdo o ato inaugural,
o surgimento de uma nova promessa para o futebol brasileiro. Ainda em seu primeiro ano como jogador
profissional de futebol, as edi¢des brasileiras em sua maioria sdo do segmento esportivo, como um total
de trés publicagdes sobre o tema; no caso as revistas Placar (duas capas) ¢ ESPN. Os outros segmentos
encontrados no mesmo periodo referem-se a ndo convocagdo de Neymar para a Copa do Mundo de
2010, revista TRIP com o titulo “Porra, Dunga”, que mantém a imagem do atleta ligada ao ambito
esportivo. A ultima capa publicada ainda no mesmo ano é a da revista de variedades Epoca, que
relaciona a figura de Neymar com os outros trés personagens extremamente midiaticos em seus ramos
profissionais, “eleitos” como os “brasileiros mais influentes” do ano pela publicagao.

No ano de 2011, a veiculacdo da imagem do jogador esteve presente em oito capas de revistas.
Entretanto, a grande particularidade apresentada pelas publicagdes do ano € a transcendéncia da figura
de Neymar, inicialmente relacionada aos feitos esportivos que no periodo ganha novas tematicas. Das
oito revistas brasileiras publicadas em 2011 apenas duas sdo esportivas. As demais edi¢des sdo: Alfa,
Capricho, Istoé, Veja, Atrevida e Atrevida GO.

Em 2012, ano Olimpico, a figura de Neymar foi compartilhada por sete revistas, das quais quatro
pertencem ao segmento esportivo. As publicagdes restantes sdo da revista Charme, Loveteen e Veja.
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Nota-se na apreciacdo do material coletado a ampliacdo do nimero de publicagdes quando comparados
ao ano de projecdo de sua carreira. Desse modo, as conquistas esportivas em 2010 impulsionam a
disseminacdo de produtos e programas presentes nos meios de comunicagdo brasileiros, incluindo o
mercado de revistas. Se comparados ao ano de 2010, ¢é notavel o aumento do numero de publicacdes
(também dos géneros e tematicas) nos anos subsequentes, 2011 ¢ 2012.

O grafico a seguir relaciona a participacdo de Neymar como capas das publicagdes propondo uma
divisdo entre: as revistas segmentadas ao ambito esportivo e as demais edi¢des ndo relacionadas ao
esporte — observagdo: as publica¢des ndo esportivas serdo denominadas como “temas/géneros variados”.
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Esporte Temas/Géneros Vanados

Total de publicacdes no tri€nio (2010/2011/2012)
Dicotomia entre os segmentos jornalisticos: Esporte x Temas/Géneros Variados

Ao observarmos os dados da tabela, podemos dizer que o numero de capas de revistas voltadas ao universo
esportivo é superado pela soma dos demais segmentos jornalisticos encontrados na pesquisa. E interessante
notarmos que a imagem de Neymar transita de forma pendular entre os segmentos jornalisticos. Ou seja, por
mais que as publicacdes de temas/gé€neros variados superem as edi¢des esportivas, ndo podemos afirmar que
existira redugdo e/ou crescimento das incidéncias/participagdes do jogador em determinado segmento
jornalistico num futuro préximo. Desse modo, a producdo de contetidos e noticias depende diretamente do
destino do personagem (vida profissional e pessoal). Nota-se que at¢é o momento, as capas de revistas
brasileiras optaram por evidenciar apenas as virtuosidades de Neymar; discurso euférico que propde a
consagragdo do personagem como celebridade/idolo nacional.

4. A consolidacdo de Neymar nos diferentes segmentos jornalisticos como celebridade

O fendémeno mididtico Neymar chama atengdo por conseguir de forma poucas vezes vistas no Brasil,
entrelacar publicos e segmentos jornalisticos tdo distintos em torno da “aceitagdo” de um mesmo
personagem. De 2010 a 2012, além de ser pauta constante em todos os meios de comunica¢ao de massa, a
exposicao midiatica de Neymar nas diversas revistas brasileiras propde a multiplicidade de desdobramentos
sobre a constituicdo de um mesmo personagem. Nesse contexto, a cada nova capa ou edigdo sdo reveladas
novas facetas do personagem.

Inicialmente, para andlise do mercado de revistas brasileiro utilizaremos a teoria do agendamento,
contextualizando assim, a atuagdo da midia para a perpetuagdo do personagem. O agenda-setting € uma
teoria da comunicacdo criada por Maxwell McCombs e Donald Shaw (1972), que destaca a influéncia da
midia, e consequentemente o seu poder de agendar da opinido publica. A teoria destaca como os meios de
comunicagdo conseguem gerir determinados temas/assuntos que em decorréncia da espetacularizagdo viram
pauta também da vida social. Nesse sentido, a estruturacdo de uma cobertura jornalistica que pode maximizar
ou minimizar alguns acontecimentos de acordo com seus principios editoriais e/ou interesses economicos
enquanto empresa. Para Antonio Hohlfeldt, autor do artigo “Os estudos sobre a hipotese da andlise do
agendamento”, “os meios de comunicagdo, embora ndo sejam capazes de impor o que pensar em relagdo a
um determinado tema, como desejava a teoria hipodérmica, sdo capazes de, a médio e longo prazo,
influenciar sobre o que pensar e falar” (Hohlfeldt, 1997. p. 44).

A retroalimentagdo da exposi¢ao imagética de Neymar sugere a existéncia de um agendamento prévio, no
interesse subsequente que os meios de comunicagdo de massa possuem para a perpetuaciao do status do
protagonista no espetaculo midiatico. De acordo com Luiz Gonzaga Motta, “a publicacdo cotidiana de
noticias ajuda a construir as imagens culturais que edificam todas as sociedades” (Motta, 2002, p. 319).
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O caso do jogador torna-se ainda mais emblematico se considerarmos as inumeras plataformas
comunicacionais que fazem uso de sua imagem. Ele ¢ noticia corriqueira nos maiores portais de noticia da
Internet, constantemente ¢ capa de revista e dos maiores jornais brasileiros, participa de novelas como ator, e
ainda € a maior estrela publicitaria do pais. A impossibilidade de ndo nos depararmos com a sua imagem no
dia-a-dia € crescente. Sendo assim, temos uma construcdo imagética articulada em toda a grade de
programacao/produtos correntes na midia. De acordo com Hohlfeldt (1997), cada veiculo de comunicagao
exerce de forma particular o relacionamento com seu publico. Porém, destaca na citagdo a seguir que a
principal virtuosidade da hipdtese do agendamento esta baseada em sua capacidade de atuar aquém e além
das praticas e processos midiaticos.

Cada midia desenvolve um tipo diferenciado de influéncia, gracas as especificidades que apresenta, mas
o que fica bastante claro é que, gracas a este envolvimento da midia, e seu consequentemente
agendamento, amplia-se também a comunica¢do fora do circuito estrito da midia, isto ¢, as pessoas
aumentam, no conjunto de suas relagoes sociais, as mais variadas, do circulo familiar aos amigos do
clube ou aos companheiros de trabalho ou escola, a troca de opinides e informagoes, dinamizando o
processo informacional-comunicacional (Hohlfeldt, 1997, p. 48).

Ainda com referéncia ao artigo de Antonio Hohlfeldt (1997, p. 49) revela-se no caso Neymar os seguintes
conceitos sobre a hipdtese do agendamento:

Acumulac¢io — capacidade que a midia tem de dar relevancia a um determinado tema, destacando-o do
imenso conjunto de acontecimentos diarios que serdo transformados posteriormente em noticia e, por
consequéncia, em informacao.

Relevancia — ela ¢ avaliada pela consonancia do tema nos diferentes midias, ou seja, se um determinado
acontecimento acaba sendo noticiado por todas as diferentes midias, independentemente do enfoque que lhe
venha a ser dado, ele possui evidente relevancia.

Cada meio de comunicagdo caracteriza-se por um fazer jornalistico especifico, dadas as plataformas de
atuagdo e a periodicidade dos mesmos. Dentre os diversos tipos de jornalismos, o de revista destaca-se por
abordar fatos que na maioria das vezes foram noticiados por outros veiculos de comunicagdo. Nesse sentido,
enquanto a comunicagdo em rede, a exemplo da televisdo, da internet e do radio, tem como critério de
“exceléncia” jornalistica o ineditismo/furo, dar a noticia em primeira mio, o segmento impresso projeta-se
no campo da investigagdo, da amplitude e densidade de seus contetidos. De acordo com Cristiane Portela,
“na sociedade atual as revistas cumprem importante papel no quesito informagdo pela variedade de opgoes
que oferecem aos leitores, tanto para aqueles que desejam informagdo geral, como para os que desejam
publicagoes especificas” (Portela, 2009, p.02). A proximidade estabelecida entre o publico e as revistas, e
principalmente a crescente segmentacdo dos contetidos por afinidade e tematicas cada vez mais
microscopicas, agucam as relagdes de representatividade com as edi¢cdes escolhidas. Da mesma maneira,
entedemos que a construcao imagética de Neymar no mercado brasileiro de revistas atua em consonéncia aos
demais meios de comunicagdo. J4 para Marilia Scalzo (2004), os acontecimentos que possuem grande
repercussdo na televisdo, radio e Internet, como toda a certeza também sero atrativos para os consumidores
do segmento impresso. A convergéncia entre os meios de comunicagdo possibilita ao mercado brasileiro de
revistas o aumento da circulacdo de seus produtos, oferecendo aos seus consumidores produtos mais
completos e particulares.

Entre os anos de 2010 e 2012, Neymar foi capa no total de 20 publicagdes nacionais, de quatro segmentos
diferentes (j& mencionadas; revistas desportivas, revistas femininas, revistas masculinas e revistas
semanais/generalistas). Dessa forma, o mercado de revistas brasileiro possibilita uma leitura sobre o
agendamento/participacdo de Neymar em contetidos estritamente segmentados, elemento importantissimo
para a pesquisa, principalmente para a apreciagdo dos diferentes discursos que cada revista brasileira confere
para o mesmo personagem. Para tanto, acreditamos que a escolha pela Analise do Discurso (escola francesa)
¢ proficua pelo método ndo se encerrar apenas em uma analise unicamente textual. Nesse sentido, as imagens
(fotografias e montagens) contidas nas produgdes das capas de revistas tornam-se passiveis de estudo por
“construirem” em conjunto com o texto a completude dos sentidos do discurso. De acordo com Eni Orlandi,
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“a Andlise do Discurso visa a compreensdo de como um objeto simbolico produz sentidos, como ele esta
investido de significdncia para e por sujeitos” (Orlandi, 2003, p. 26). Desse modo, ao analisarmos tanto o
texto verbal quanto o ndo-verbal que constituem/formam as capas das edi¢des, temos indicativos de como foi
promulgada a “celebrizacdo” de Neymar no mercado brasileiro de revistas.

As revistas desportivas abordam as questdes intrinsecas ao desenvolvimento de Neymar enquanto jogador
profissional de futebol. Os discursos presentes nas capas do segmento sdo articulados por meio de
comparacdes com os grandes atletas do passado e da atualidade. A primeira revista a estampar Neymar como
capa da edicdo ¢ a Revista Placar edicdo especial 40 anos (imagem n° 1) publicada em abril de 2010. A
publicagdo coloca Neymar lado a lado com Pelé, considerado o melhor jogador de futebol de todos os
tempos. Nesse sentido, a ideia era resgatar a historia do Santos FC, de Pelé como rei da Vila Belmiro e de
Neymar como novo principe da equipe santista. Na edi¢cdo da Placar de junho de 2011 (imagem n° 8),
Neymar aparece com o “pé” no trono. O titulo da edigdo “Rei?” indaga os leitores sobre o possivel legado do
jogador como sucessor do futebol arte. A linha fina da publicacdo afirma “o trono de Ronaldo ja ¢é dele, mas
ele vai ter que buscar na argentina”. Das comparagdes entre os ex-jogadores ao confronto contra o melhor
jogador do mundo na atualidade, o antigo classico mundial Brasil x Argentina ganha novos contornos
quando sdo expostas as qualidades individuais de Neymar e Messi. A proposta da edi¢do de Dezembro de
2011 da Revista Placar (imagem n° 13) era o duelo entre os jogadores no Mundial Interclubes da FIFA. A
linha fina da edi¢do deixava o aviso: “Te cuida, Messi”. Porém, a comparagdo entre Neymar e os grandes
jogadores mundiais ndo foi o suficiente para a revista Placar. A edi¢do de Outubro de 2012 (imagem n° 20)
foi uma das capas mais comentadas do pais. A manchete da publicacdo “A crucificagdo de Neymar” mostra a
codificagdo da imagem do jogador como Jesus Cristo. Do Messias, o enviado de Deus, que no caso Neymar
ndo teria a primazia de salvar os homens, mas de promover a redencao do futebol arte nacional.

O segmento masculino evoca outras questdes sobre o desenvolvimento de Neymar como jovem,
compartilhando os mesmos anseios ¢ desejos de tantos da mesma idade. A revista Alfa (imagem n° 6), do
més de maio de 2011 leva titulo “O complexo de Neymar”, e apresenta como linha fina “Rico, genial - e
controlado pelo pai. Algum problema isso?”. A capa da revista adota a proposi¢ao da existéncia de um novo
tipo de jovem, de um “complexo” * original, dos jovens milionarios que sdo referéncia de sucesso em seus
ramos profissionais mesmo com pouca idade. Na capa da publicacdo o jogador aparece de terno, reiterando a
ideia do sucesso profissional. J4 o conteudo voltado ao publico feminino idealiza Neymar como simbolo
sexual. Os trejeitos do jogador também o caracterizam como novo “namoradinho do Brasil”, do ideal de
beleza, objeto de desejo de intimeras adolescentes. Tais capas privilegiam o estilo, a vaidade ¢ a
personalidade/atitude de Neymar — do jogador/celebridade que dita moda; do modelo que posa para fotos.

As revistas semanais caracterizam-se por ser o segmento impresso que de fato propde a imagem de Neymar
como nova celebridade/idolo nacional. Assim, as publica¢des “consumidas” por grande parcela da populacdo
que, por meio da confiabilidade/autoridade das revistas, tornam-se referéncias nas apuragdes jornalisticas
mais relevantes no pais. A Revista Epoca de dezembro de 2010 (imagem n° 5) com titulo “Os 100 brasileiros
mais influentes de 2010” destaca a participag@o de apenas quatro personagens entre os “cem mais influentes”
na capa da edicdo. Entre os selecionados estdo: Dilma Rousseff, José Padilha, Neymar e Eike Batista,
pessoas que, de acordo com a publicagdo, mais se destacaram pelo poder e pelo talento no ano. Os
protagonistas da edigdo representam, respectivamente, a primeira mulher presidente do Brasil, o cineasta
recordista de bilheteria no pais pela producdo de “Tropa de Elite 2”, o novo “craque” do futebol nacional e o
empresario brasileiro de maior sucesso, aquela época dono da sétima fortuna do mundo.

Em 2011, outras duas revistas do mesmo segmento estamparam Neymar como protagonista de suas edi¢des,
simultaneamente as publicagdes de Istoé e Veja, ambas do més de junho. A edi¢do da Istoé (imagem n° 9)
adota como manchete “O mundo particular de Neymar”, aludindo as particularidades que o diferenciam dos
demais atletas da modalidade. Outra caracteristica da edi¢do é propositura de Neymar como novo idolo do
esporte brasileiro, especialmente por meio do texto indicado como linha fina: “A intimidade, o estilo e os
negocios do maior idolo do esporte brasileiro na atualidade”. A capa da revista Veja (imagem n° 10) tem
como o titulo da edi¢do “Reymar”. A linha fina da edigdo sugere (deixa implicito) “um craque da linhagem
de Pel¢”, como se nunca houvesse surgido em tanto tempo alguém a altura do “rei do futebol”. A ilustracao
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da coroa de “Reymar” complementa a tese da dinastia do pais no reinado do futebol mundial. De acordo com
a Revista Veja, a sucessdo ao trono de Pelé é de Neymar.

O fenémeno midiatico Neymar sugere que a criagdo do personagem foi “programada” para incorporar o dia-
a-dia dos consumidores. Nas revistas desportivas ¢ caracterizado por ser o grande “craque” do futebol
brasileiro; nos conteudos adolescentes femininos ¢ o simbolo sexual; nas revistas masculinas a inspiracao
para o sucesso profissional; enquanto nas revistas semanais ¢ “coroado” como a nova celebridade/idolo
nacional. Nesse sentido, por mais distintas que as revistas sejam em género/publico, as capas analisadas
primam pela reiteracdo dos discursos e das imagens conferidas ao personagem. Textualmente ¢ personificado
por meio das expressdes: famoso, rico, idolo, belo, padrao de beleza e gé€nio do futebol; graficamente é
exposto com o “pé&” no trono, com a “coroa” na cabega e crucificado como Jesus Cristo. Portanto, a analise
das revistas brasileiras ndo nos deixa divida sobre o reconhecimento de Neymar como nova
celebridade/idolo nacional. Desse modo, em todo o percurso de “coroagdo” do jogador nota-se o valor
positivo (sistémico e convergente) conferido pelas publicagdes a figura de Neymar.

5. Consideracoes finais

Em todo o discurso/percurso de “coroag¢do” do jogador nota-se o valor positivo conferido pelos meios de
comunicacdo a figura de Neymar. Portanto, a andlise do mercado brasileiro de revistas possibilita um recorte
diferenciado para o corpus da pesquisa, principalmente por se tratar de um material datado que possibilita
uma leitura possivel sobre o desenvolvimento do personagem Neymar na midia nacional. Logo, acreditamos
que a “construgdo” de Neymar como nova celebridade nacional acontega por meio dos discursos (verbais e
ndo-verbais) que se completam, mesmo quando encontrados nos diferentes segmentos jornalisticos do
mercado de revistas.

Como pudemos verificar ainda, a construgdo imagética de Neymar mantém a coexisténcia entre um “eu”
moderno e outro “pos-moderno”. Trata-se de um personagem que atende aos interesses dos meios de
comunicacdes e dos patrocinadores globais — moda e estilo de vida —, caracteristicas tipicas do “pods-
modernismo”, mas que ndo negligencia os padrdes “estaveis” da sociedade brasileira tradicional, de uma
identidade mais “centrada e fixa”. Assim, do mesmo modo que € protagonista e garoto propaganda de 12
multinacionais (entre elas a Nike, a Panasonic, a Volkswagen e o Banco Santander) que visam a
padronizacdo do consumo por meio da imagem de Neymar, temos a atuagdo de um sujeito que também ¢é
guiado pelas esferas ideologicas e institucionais, de valores e sentidos estruturados em decorréncia de um
cotidiano privado, na intimidade familiar. As designagdes relativas ao “eu” moderno de Neymar dentro da
cultura midiatica remetem frequentemente ao jovem temente a Deus (por forga de sua criagdo pentecostal),
do homem que respeita a familia e ao reconhecimento e admiracdo a figura paterna.

Trata-se de um icone que transcende publicos, géneros jornalisticos, faixas-etarias e classes sociais. De uma
narrativa midiatica euférica e sistémica, que atrela a imagem os simbolos/representagcdes do sucesso
profissional, do simbolo sexual ¢ da mimese adolescente. Personagem que atende a uma demanda
previamente programada e agendada pelos veiculos de comunicagao.

Nesse contexto, devemos considerar que a concepcdao de Neymar como um novo icone nacional surge do
ensejo da midia brasileira por um grande representante — que estabeleca a0 mesmo tempo o vinculo
mercadologico e de identificagdo com publico — nos dois maiores eventos esportivos mundiais que serao
sediados no Brasil, a Copa do Mundo de 2014 e as Olimpiadas do Rio em 2016.
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! Utilizaremos o critério de “celebridade” para designar a capacidade que certos personagens adquirem e que passam a
ser identificados pelos espectadores como um sujeito de valor, por meio de uma reputagdo intrincada e mediada
diretamente pela midia. Trabalhamos com a ideia de que o reconhecimento das celebridades geralmente emerge por
personagens concernentes ao mundo comum e que por determinadas circunstancias de vida (privada/profissional)
tornam-se figuras ptblicas. Ademais, o papel desempenhado pelas “celebridades” é vital para o desenvovimento do
espetaculo midiatico, principalmente para a venda de produtos e para a disseminagdo (negociagdo) de arquétipos
(modos de pertencimento), cada vez mais adquiridos na “interagdo” do publico com os contetidos midiaticos.

" Segundo dados (2011/2012) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a populagdo brasileira que se
declarou de cor parda ¢ de 45% e de cor preta 7,90%. Disponivel em:
ftp://ftp.ibge.gov.br/Trabalho_e_Rendimento/Pesquisa Nacional por Amostra_de Domicilios anual/2012/Volume Br
asil/pnad_brasil_2012.pdf (acesso em Acesso em: 09/04/2014).

" Para Bauman (2007), a modernidade é a estincia da identidade em que o projeto de vida e social era regido
prioritariamente por grandes instituigdes mediadoras, a exemplo do Estado, da familia e da igreja. Dada a representacao
da estrutura em questdo, os valores “desejados” para a identidade na modernidade perpetuam as questdes de
“coletividade” voltadas a: solidariedade, honestidade, sinceridade, compaixao e pela valoriza¢do do amor.

" Bauman (2007) propde que a modernidade-liquida é articulada por uma “nova” moralidade, caracterizada pelo
afrouxamento dos “tentaculos” das instituicdes mediadoras, ou seja, por representacdes que na modernidade liquida
podem ser assumidas por setores cada vez mais particulares e circunstanciais. Temos assim infinidade de grupos
comungando modelos de vida que consideram “positivos” e “apropriados”, por meio de condutas ¢ valores que tendem
a ser mais momentaneos (regidos pelo descomprometimento, individualismo e narcisismo). Nesta perspectiva, as
condutas/valores que “formam” o ideario da identidade na “modernidade liquida” sdo a emogao, a estética/aparéncia e a
existéncia de uma “ética subjetiva”.

¥ O termo “complexo” esta ligado aos estudos da psicologia, sugerindo o desenvolvimento de novas representagdes de
carater afetivo que podem influir no comportamento do individuo.
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