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Resumo

O presente artigo pretende reconstruir a historia do Coragdo, jornal publicado em meados dos anos
70, na capital paulista, por seis jovens jornalistas da imprensa escrita futebolistica, dedicado
especialmente ao torcedor do Sport Club Corinthians Paulista. O tabloide foi langado no mercado
consumidor em outubro de 1976 e encerrou as atividades em dezembro de 1977, com 58 edigdes, em
15 meses de vida. O semanario, independente, sem vinculo politico ou financeiro com o clube
alvinegro, apresentou em suas habituais 16 paginas uma linguagem parcial, simples, criativa e
objetiva. Coragao divulgou todos os fatos e articulagdes que envolviam o universo corintiano, dentro
e fora do campo, em editoriais, noticias, artigos, fotos e charges. O artigo foi construido utilizando o
jornal como objeto e fonte de si mesmo e por meio da técnica de entrevista. Os depoimentos dos seis
fundadores do tabloide foram registrados por meio de grava¢do em audio e a pesquisa foi realizada
nas edigdes de n° 1 ao n° 10. As informagdes coletadas, se entrecruzaram, formando um texto unico,
rememorando a trajetéria de um produto jornalistico peculiar para a historia da imprensa esportiva
brasileira.

Abstract

This paper aims to reconstruct the history of Coragdo, a newspaper published during the 70s, in the
capital of Sao Paulo state, by six young journalists from soccer written press, specially dedicated to
the rooters of Sport Club Corinthians Paulista. The tabloid was released in the consumer market in
October, 1976 and terminated its activities in December, 1977, with 58 editions, during 15 months of
existence. The independent weekly publication, without any political or financial link to the black-
and-white club, presented on its customary 16 pages a biased, simple, creative and direct language.
Coragdo publicized all the facts and articulations involving the Corinthians universe, on and off field,
on editorials, news, articles, photos and cartoons. This paper was composed using the newspaper as
the object and source of itself and throughout the interview technique. The testimonies from the six
founders of the tabloid were registered through audio recording and the research was conducted over
the editions n. 1 to n. 10. The collected information intercross, forming a single text that recalls the
journey of a peculiar journalistic product for the history of the Brazilian sports press.

Palavras-chave: Futebol; jornalismo, historia da imprensa esportiva; jornal Coragéo; Corinthians.
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1. Introducao

O presente artigo pretende reconstruir a trajetoria historica e, identificar e analisar a estrutura editorial do
jornal Coragdo, langado em outubro de 1976, na cidade de Sao Paulo. O semanario foi idealizado, editado e
publicado por seis jovens jornalistas atuantes na imprensa esportiva futebolistica e destinado especialmente
ao torcedor corintiano. Fundado na Capital paulista em 1910, o Corinthians ¢ um dos times mais populares
do futebol brasileiro. O Timao, como também ¢ chamado, tem uma torcida numerosa e fanatica e carrega
valores miticos, misticos, religiosos e simbolicos, representativos a uma instituicdo social/esportiva que
possui uma massa de adeptos. Atualmente, a torcida alvinegra ¢ formada por todas as classes sociais, mas
originalmente, o Corinthians foi criado por operarios e imigrantes (espanhois, italianos e portugueses) na
primeira década do século XX, adotando na época, o apelido de time do povo.

O tabloide assumiu o papel de porta-voz do cidaddo corintiano e algou como bandeira, uma postura editorial
independente em relagdo a direcdo do Sport Club Corinthians Paulista. Langado praticamente sem capital, foi
muito bem recebido nas primeiras semanas de vida, sendo disputado calorosamente nas bancas de jornal.
Coragdo foi uma aventura editorial paulistana que contagiou também o interior do Estado de Sdo Paulo e
outras cidades do Brasil. O semanario foi um produto jornalistico que encontrou na caréncia do fiel torcedor,
que esperava ha 22 anos, obsessivamente, pelo tdo sonhado titulo de campedo paulista, um mercado
consumidor especifico.

Coragdo, em formato tabloide, em suas costumeiras 16 paginas, proporcionou aos leitores uma linha
editorial que contemplou os géneros informativo, opinativo e do entretenimento. Criou uma pauta jornalistica
que evidenciou todos os sentidos e articulagdes que envolviam o universo corintiano, dentro e fora do
campo: esportivo/competitivo, politico, administrativo, cultural e social. O jornal apresentou uma linguagem
¢ uma diagramagdo singulares, fruto da experiéncia jornalistica dos seis fundadores que trabalharam no
Jornal da Tarde e no Estado de Sao Paulo.

O jornal, embora fosse dedicado ao torcedor corintiano, ndo era entre os seus seis fundadores uma
unanimidade clubistica. A direcdo do semanario era formada por trés corintianos, dois sdo-paulinos ¢ um
palmeirense. A formula para manter a unido e a ideologia do jornal foi destinar as fun¢des de acordo com as
afinidades e as necessidades. Coragdo foi idealizado como um produto de mercado, com intengdo de aferir
lucro e prestigio editorial, todavia, o negdcio esvaeceu e ndo gerou retorno financeiro, apenas experiéncias e
boas historias aos fundadores.

Aos torcedores corintianos, Cora¢do dedicou um tratamento fraterno, ja para os adversarios, um tom
provocador. O leitor/torcedor atinou nas folhas do semanario a extensdo de suas aspiracdes e o jornal
encontrou um publico consumidor avido para uma parceria, que durou um pouco mais de um ano. No inicio,
a angustia do corintiano deu vida ao jornal, mas o éxito da conquista do titulo paulista, tdo desejado, acalmou
os animos e o Coragdo foi pulsando lentamente, até a morte.

2. Metodologia

A metodologia aplicada no artigo foi construida com duas bases de sustentacdo: utilizando o jornal como
objeto e fonte de si mesmo e por meio de entrevistas com os personagens desta historia. No estudo do
documento primaério, jornal Coragdo, foi realizado um levantamento das informagdes quantitativas referentes
a morfologia ¢ o contetdo editorial, com o objetivo de identificar o objeto. O jornal também foi utilizado
como fonte, com o propodsito de colher informagdes que fornecessem elementos para a descri¢do estrutural e
a construgdo historica do proprio objeto. A pesquisa no Coragdo foi realizada nas edi¢des de n° 1 ao n°10, de
29/10/1976 a 07/01/1977.

A entrevista foi eleita como técnica para a elucidagdo e contextualizagdo histérica do jornal pesquisado. As
versdes obtidas com os agentes fundadores do jornal revelaram as propostas e atividades jornalisticas,
publicitarias e comerciais, desdobramentos gerais ¢ os detalhes que ndo ficaram registrados nas paginas do
semanario, que resistiram somente na memoria de seus protagonistas, apds 36 anos do acontecimento. Os
jornalistas entrevistados foram Tim Teixeira, Edison Scatamachia, Otacilio do Carmo, Pedro Autran, El6i
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Gertel e Jodo Prado. Os depoimentos foram obtidos entre agosto e dezembro de 2013, por meio da técnica de
gravagdo digital em audio, somando 11 horas de duragéo.

As citagOes recortadas e agrupadas no texto, originarias dos depoimentos, quando convergentes, optou-se por
uma versdo mais apropriada ao sentido da narrativa. A citagdo também foi utilizada como complementagao,
com o objetivo de reforcar uma ideia anterior.

As duas técnicas de pesquisa, o jornal como objeto e fonte ¢ as informagdes coletadas por entrevistas, se
entrecruzaram, formando um texto Unico, reconstruindo uma experiéncia editorial singular do jornalismo
esportivo brasileiro, servindo como consulta para os estudos da histéria da imprensa ¢ da comunicagdo
midiatica, tendo o esporte como fendmeno social e cultural.

3. O nascimento do Coracdo

O Sport Club Corinthians Paulista foi fundado em 1910, no Bairro do Bom Retiro, por um grupo de
operarios imigrantes e brasileiros. Depois de 66 anos, em 1976, Coragdo foi criado por seis jornalistas
esportivos que trabalhavam no Grupo Estado: Eloi Gertel, Tim Teixeira, Otacilio do Carmo, Pedro Autran,
Jodo Prado e Edison Scatamachia. Em conversas informais, depois do expediente, os amigos constataram
que a auséncia do titulo paulista vinha despertando um fanatismo crescente na torcida alvinegra. O jornalista
corintiano El6i Gertel frequentava os estddios assiduamente e observou que seu time levava um publico
imenso aos jogos do Timdo. Durante as partidas, ele papeava com os torcedores nos alambrados e nas
arquibancadas: amigos, anonimos, representantes das organizadas e figuras historicas, como a simbolica
Elisa'. El6i percebeu que um meio de comunicagio impresso, dedicado especificamente ao corintiano,
poderia ser muito bem recebido pela massa alvinegra.

A cada ano que passava, o publico nos estadios nos jogos do Corinthians aumentava. Vocé sentia aquela
paixdo crescendo [...] Entdo a gente sentia isso e sentia também que o Corinthians atraia leitura, as
pessoas comentavam, falavam, vai ganhar, vai perder, esse ano vai, esse ano ndo vai. E nos sentiamos
que havia a possibilidade de se criar um meio [...] e chegamos a conclusdo que o mais viavel seria um
tabloide semanal.

Os seis amigos decidiram entdo criar um jornal segmentado, investindo no projeto parte do salario mensal
que ganhavam como jornalistas do Estaddo e Jornal da Tarde. O tabloide nasceu para ser porta-voz do
torcedor corintiano, sem interferéncia politica ou econdmica da direcdo do clube do Parque Sdo Jorge. O
semanario foi batizado de Cora¢do, como relembrou Pedro Autran: “Todo mundo comegou a dar ideia,
vamos fazer assim, vamos fazer assado. E dai saiu esse nome e a gente achou legal por que tinha o ‘cor’ do

3

Corinthians e ‘acdo’.

Se o motivo externo para a criacdo do jornal foi o fanatismo corintiano estimulado pela auséncia de titulos, a
causa particular de cada socio foi a expectativa de obter um sucesso editorial ¢ um retorno financeiro. Assim
nasceu Corag¢do, com pouco planejamento e capital, mas com inspiracdo e ousadia, como afirmou Tim
Teixeira: “A gente ndo fez nenhuma pesquisa, saimos assim como um bando de aloprados para fazer um
jornal, sem nenhuma base solida, sem nenhuma informagdo que desse a gente alguma garantia. Até porque
a gente era tudo molecada ainda e ndo tinha maiores compromissos: se desse certo daria, se ndo desse,
estava tudo no lucro na verdade. [...] Ele era muito feito na base do entusiasmo”.

O jornal foi langado comercialmente em outubro de 1976 e teve uma recepgdo calorosa, recebendo um

\

relevante nimero de cartas. As mensagens destinadas a redacdo revelavam a empolgagdo dos leitores,
3

referindo-se ao Coragcdo, como: “nosso jornal”, “um produto de corintiano para corintiano”, “um
representante da familia corintiana”.

O tabloide foi planejado para representar o torcedor corintiano, mas curiosamente, Cora¢do ndo foi
produzido somente por jornalistas alvinegros. A dire¢do era composta pelos mosqueteiros: Eloi Gertel,
Otacilio do Carmo e Pedro Autran; os s@o-paulinos: Tim Teixeira e Jodo Prado; e o palmeirense: Edison
Scatamachia. O alviverde Scatamachia revelou que a diferenca clubistica foi administrada com espirito
esportivo:
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Na primeira reunido nos chegamos a uma conclusdo: os que ndo eram corintianos ndo se metiam na
parte do conteudo do jornal, na parte editorial. O Jodo Prado ficou administrando a editora, o sobrado,
a distribui¢do do jornal, tudo que era parte administrativa ficou com ele. O Tim Teixeira que era sdo-
paulino cuidava da diagramagdo e editava o jornal. Eu fiquei com a parte promocional. Dai o jornal
comecou. Otacilio fazia as reportagens, o Pedrinho também fazia um pouco de reportagens. O Eloi fazia
os editorais do jornal.

Definidas as fungdes jornalisticas e administrativas, era preciso encontrar uma sede para a empresa, que foi
batizada de Editora Tecla Comunica¢des Ltda. Em junho de 1976, os jornalistas foram trabalhar no novo
prédio do Grupo Estado, no bairro do Limao, na Marginal Tieté, assim, resolveram procurar uma casa perto
do local de trabalho para facilitar o acesso e otimizar o tempo, pois eles iriam produzir o tabloide em periodo
alternativo ao emprego precipuo. Neste episodio, o grupo mostrou uma dose de ingenuidade: alugou um
sobrado na Rua Padre Chico, na Vila Pompéia, a cerca de 400 metros do campo do Palmeiras, em territorio
“inimigo™. A rivalidade com a Sociedade Esportiva Palmeiras vem sendo construida desde o primeiro
confronto em 1917, motivada pelas contendas entusiasmadas em campo e pela manifestagdo das torcidas.

4. As primeiras batidas do Coracdo

O semanario chegou as bancas na manhi de 29 de outubro de 1976". No decorrer do dia, ao preco de quatro
cruzeiros”, o exemplar foi disputado entusiasmadamente pelos torcedores. A tiragem do primeiro niimero foi
de 20 mil unidades, insuficiente, deixando muitos corintianos inconformados, como revelou o editorial da
edi¢do n° 2, de 05/11/1976.

As bancas de jornais do meu bairro ndo tém mais CORACAO. Como eu faco para conseguir um? Eu
estou telefonando do Rio e quero saber o que faco para assinar o Corag¢do. Por que vocés ndo
imprimiram um numero maior de exemplares? Eu ndo consegui achar mais CORACAO. Na redagdo de
CORACAO, sexta feira a tarde, o telefone ndo parava de tocar. Dezenas de torcedores telefonavam
apenas para cumprimentar, centenas para reclamar que nas bancas de seus bairros o jornal estava
esgotado [...] Nas agéncias da Distribuidora Abril, a tarde, formavam-se até filas de jornaleiros
procurando mais exemplares. A corrida pelo CORACAO comecou muito cedo, ainda nas impressoras de
o Estado de Sdo Paulo [...] No centro da cidade, zona leste e na maioria dos bairros, a procura por
CORACAO era intensa e jornaleiros néio venciam os pedidos. Alguns chegaram a telefonar para Dagmar
e Casarim, responsdveis pela Distribuidora Abril, ameag¢ando-os se ndo conseguissem mais exemplares
para os corintianos que cercavam as suas bancas. [...] Por isso, CORACAO esti dobrando a sua
tiragem. (p.2)

No editorial da edicdo de estreia, o jornal elevou a paixdo da torcida corintiana pelo clube e declarou o
compromisso do tabloide em relago aos leitores:

Este CORACAO que comeca a bater agora e que estard nas bancas todas as sextas-feiras serd um jornal
totalmente fiel a torcida corintiana e manterd sempre um espirito independente, critico e otimista.
Cantara as vitorias explicando porque e como elas foram conquistadas; mostrara as derrotas tentando
sempre apontar oS caminhos certos para que elas ndo se repitam; ndo vai ter ou aceitar cOmpromisso
algum com dirigentes e cartolas (passados, presentes ou futuros) [...] Serd, como todo corintiano, fiel
dentro ou fora do campo, ndo importando a cor, raga, a politica ou a religido. Suas paginas estardo
sempre abertas aos corintianos e suas palavras serdo sempre respeitadas. CORACAO nasce sabendo que
ser corintiano ¢ uma carteira de identidade que foi, permanece e sera sempre ostentada com muita fé e

orgulho. (29/10/1976, p.2)

No segundo ntimero, como registrou o expediente, 0o semanario teve uma tiragem de 40 mil exemplares.
Nesta mesma edi¢do, o jornal repercutiu a cobertura do lancamento do mesmo pela imprensa: Coragdo foi
noticia no Jornal Nacional, Redagdo Esporte da TV Tupi, O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo, Ultima
Hora, Diario da Noite, Popular da Tarde ¢ na Revista Placar. A Gazeta Esportiva exaltou: “Ja esgotado em
algumas bancas, circula desde ontem o jornal Coragdo, dirigido a torcida corintiana. Fundado, feito e
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dirigido exclusivamente por jornalistas, o jornal pretende ser um oérgao fiel a torcida do Corintians"”.
(Coragdo, 05/11/76, p.2)

O jornal nasceu independente, assim, era comum publicar matérias criticando o elenco ou a administracdo do
Parque Sdo Jorge, que tinha como presidente na época, o popular Vicente Matheus". Para o sio-paulino Tim
Teixeira, a independéncia foi o grande diferencial do Coragdo: “A gente ndo queria ter nenhuma vinculagdo
com o clube, a gente queria ter so uma vinculagdo com a torcida, queriamos ser a voz do torcedor. E nunca
aceitamos nenhum apoio por parte do Corinthians e nunca recebemos nada”. O corintiano Otacilio do
Carmo, responsavel pela redagdo, escrevia seus textos livremente, desaprovando a equipe quando necessario:
“Eu fazia uma resenha do jogo, comentando, dai eu descia o pau se a coisa ndo estivesse bem. Ndo era
ligado ao Clube. Nada de bajular presidente”. A postura editorial incomodava o presidente Vicente
Matheus. Edison Scatamachia relembrou uma passagem curiosa ocorrida com o dirigente alvinegro, que
ilustra o comportamento peculiar e aneddtico do dirigente. Numa tarde, Matheus surgiu na redacéo do Jornal
da Tarde e foi tirar satisfacdo com os responsaveis do Coragdo:

Eu estava sozinho ld, Seu Vicente chegou d mesa, se apresentou: “O senhor é socio deste jornal, Coragdo
corintiano?” (sic) Sou sim Seu Matheus. “Eu vim saber quanto vocés querem no jornal porque eu vou
comprar.” Por que senhor Matheus? O jornal ndo estd venda. “E que vocés ficam dando uma noticia que
eu ndo gosto.” O jornal ndo estd a venda. “Ndo meu filho, eu quero comprar, eu vou publicar o jornal,
vocés ficam dando noticia que eu ndo gosto.” Ai quando eu falei para ele, infelizmente o jornal ndo esta
a venda, ele virou para mim e falou assim: “Entdo vocés estdo proibidos de entrar no Parque Sdo
Jorge.” Eu falei: que bom Seu Matheus, que legal isso pra gente, por que se vocé proibir a gente de
entrar, nos vamos ganhar muito mais forca, dai que nos vamos nos tornar um jornal independente e os
corintianos vdo acreditar naquilo que a gente escreve. “Ah, entdo vocés podem entrar sim!.”

Coragdo adotou um slogan atrevido: “O jornal da maior torcida do Brasil”. A linha editorial também
cutucava a torcida adversaria em editoriais, artigos e reportagens. Até a publicidade institucional que
promovia a venda de assinaturas continha uma mensagem desafiadora. Logo no primeiro niimero, em
29/10/76, na pagina 15, havia o seguinte texto:

Marque seu gol em cima dos adversdrios. Assine CORACAO e mostre durante um ano inteiro, todas as
semanas, seu exemplar aos palmeirenses, sdo-paulinos, santistas e lusos. Se eles ficarem com inveja, pelo
fato da torcida corintiana ter seu proprio jornal, mostre que ainda é tempo de mudarem de time e
também assinarem CORACAO:

Destinado a um determinado grupo consumidor, o tabloide construiu um perfil que destoou dos outros
produtos impressos dedicados ao futebol. Os jornais e revistas da década de 70, como Manchete Esportiva,
Gazeta Esportiva, Placar ¢ os cadernos de esportes dos diarios de prestigio nacional, adotavam a
imparcialidade como regra. Ja Coragdo era parcial e provocador, como justificou Eléi Gertel: “Isso ¢é tipico
do futebol, vocé ndo gosta de provocar o seu rival? Vocé na escola ndo tinha um amigo palmeirense que te
enchia a paciéncia toda vez que o Corinthians perdia e te provocava? E vocé ndo fazia a mesma coisa com
ele. Nio é verdade? E o espirito do torcedor. Eu acho que a gente conseguiu captar algumas coisas no
coragdo, das arquibancadas, das gerais, sem violéncia”.

5. O perfil, estrutura editorial e linguagem do Coracgdo

O jornal era impresso em preto € branco, habitualmente, em 16 paginas, de 37 cm de altura por 28 cm de
largura e mancha grafica de 34 cm de altura e 25 cm de largura. A capa estampava uma manchete chamativa,
uma grande foto central ou uma charge e cerca de cinco chamadas de matérias com pequenas fotos ou
ilustragdes. A diagramagdo era dindmica e criativa, com liberdade na elabora¢do das paginas: as colunas
podiam variar de comprimento e largura, de acordo com a proposta editorial da semana em relacdo a
quantidade de fotos, cartuns, charges e publicidade. Na segunda pagina, havia o editorial, o expediente e as
se¢Oes Opinides e Cartas. O editorial tratava de temas politicos do clube ou relacionados ao desempenho da
equipe. O expediente trazia a escalacdo completa dos jornalistas, colaboradores, fotografos, funcionarios
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administrativos e demais informagoes técnicas. Nas paginas seguintes, Cora¢do apresentava varias secoes,
que abrangiam todos os sentidos e assuntos da relagdo torcedor/clube/competicdo. Em sec¢des fixas e
eventuais, o leitor por meio de noticias, reportagens e entrevistas, era informado dos resultados dos jogos,
opinides e criticas sobre o time, dos “cartolas” e adversarios, de pesquisas reverenciando a historia e os
idolos do time, testes de conhecimento, enquetes, divulgacdo de eventos do esporte amador, perfis das
torcidas organizadas e de celebridades identificadas com o Corinthians. As seg¢des mais regulares eram:
Opinides, Cartas, Arquivo, Os ultimos jogos, Nossos jogadores, Nossos adversarios, Amadores, Torcida,
Gente corintiana, Agenda corintiana e “Corintestes”. Os textos do Coragdo eram escritos normalmente na
primeira pessoa do plural: estratégia adotada pela redagdo com o objetivo de tornar-se porta-voz do torcedor
corintiano. A linguagem jornalistica do semanario era multipla, de acordo com o sentido da mensagem:
parcial, narrativa, coloquial e adjetivadora, simples, objetiva e literaria. Utilizava um vocabulario tipico do
torcedor habitual, respeitando a lingua portuguesa. O jornal apresentou iconografia significativa, recurso
fundamental para um produto editorial dedicado ao futebol que precisava de leveza e de contextualizagdes as
narrativas naturalmente imagéticas, como o gol, a torcida, o arbitro, o desenvolvimento do jogo, o jogador e
as expressoes sentimentais dos personagens do evento: alegria, agonia, tristeza, dor, raiva e solidariedade. Os
textos eram de tamanhos diversos, alguns com muitas informagdes, com matéria de pagina inteira ou até de
uma folha. Outros leves, para leitura simples e divertida, pertinente & persuasdo desejada e a tematica
abordada. A linguagem, segundo o jornalista Otacilio do Carmo, foi influenciada pelo Jornal da Tarde, local
de trabalho da maioria dos fundadores: “O jornal era bem direcionado as noticias, as coisas do Corinthians.
Ndo era assim de um ufanismo exagerado, era um tratamento destacado, digamos [...] Porque o pessoal do
Jornal da Tarde era um pessoal que cuidava mais do texto, da qualidade do texto, simples e direto. A
linguagem foi meio que assimilada pela linguagem que o proprio JT trouxe para a imprensa na época’.

Pedro Autran, que também foi responsdvel pela producdo dos textos jornalisticos, disse que além da
tradicional redacdo esportiva, foi possivel experimentar algumas construgdes:

“Frases bem curtas, texto bem diferenciado mesmo e foi interessante por que apesar de ter um texto, que
ndo era, digamos, popularesco, era um texto de boa qualidade e bem inteligivel, dentro da linha do
Jornal da Tarde, mas até um pouco mais simplificado que o do Jornal da Tarde. A gente queria ser bem
entendido, mas escrever bem ao mesmo tempo”.

A diagramacdo também era diferenciada, seguindo o padrdo do Jornal da Tarde. No tabloide, com muitos
espacos em branco, encontravam-se textos e fotos de varios tamanhos, cartuns e charges diversas e tiras com
sequéncia de até 25 quadrinhos. As ilustragdes eram criadas pela dupla Gepp e Maia", que também
trabalhava no Jornal da Tarde.

O jornal adotou uma grafia para a palavra Corinthians que gerou muita polémica. Influenciados pelo Jornal
da Tarde, os fundadores decidiram escrever o nome do time sem a letra “h” e com acento agudo no primeiro
“”: “Corintians”. Ja no segundo numero, cartas foram enviadas a redagdo reclamando da ortografia ndo
usual, como lembrou Otacilio do Carmo: “Foi legal por que teve uma reagdo grande dos torcedores, coloca
0 ‘h’ ai no Corinthians! [...] No comego estranharam, mas depois foi tudo bem.” Segundo Tim Teixeira, a
adocao da grafia ndao foi uma preocupagdo com o direito autoral ou de patente, foi uma escolha espontinea:
“Na verdade, se for verificar, vocé vai encontrar que no Jornal da Tarde a gente usava o Corinthians sem
‘h’, uma coisa meio absurda [...] "El61 Gertel que comandou as primeiras decisoes editoriais, confessou, em
tom de lamento, que esse episodio foi o unico pesar que teve em toda a historia do Coragdo: “[...] eu hoje

colocaria ‘h’, se vocé falar qual é um arrependimento? Foi, ndo ter colocado esse ‘h’.”

6. Os colaboradores do Coracdo

O jornal era editado essencialmente com o trabalho cotidiano dos seis jornalistas fundadores e por um grupo
de colaboradores formado por repoérteres, fotdgrafos e ilustradores. Como ja vimos, os idealizadores do
projeto se dividiram em fungdes distintas, respeitando a op¢do clubistica. Porém, em tempo de caréncia, eles
atuavam em qualquer area, suprindo a necessidade do momento. A manutencdo do Coragdo s6 foi possivel
pelo auxilio constante dos amigos conquistados no exercicio da profissdo. Durante a trajetdria do jornal, nas
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58 edigdes, houve um niimero expressivo de colaboradores escalados, alguns participaram durante toda a
jornada e outros esporadicamente. Os jornalistas solidarios foram: Fausto Silva, Percival de Souza, Flavio
Adauto, Solange Bibas, José Eduardo Savoia, Marcio Guedes, Paulo Stein, Michel Laurence, Luis Carlos
Ramos, Fernando José Dias da Silva, Mauro Pinheiro, Dante Mattiussi, César Teixeira, Sérgio Baklanos,
Marco Antdnio Rodrigues, Anélio Barreto, Luciano Ornelas, Jos¢ Eduardo Andrada, Pio Pinheiro, Mario
I6rio, Milton José de Oliveira e Dinoel Marcos de Abreu. E os fotografos: Reginaldo Manente, Armando
Leal, Valentin Gentil, Alfredo Rizzutti, Claudiné Petrolli, Osvaldo Luis Palermo, Sidinei Carralo ¢ Solano
José. O jornal, que sobrevivia com pouco capital, conseguiu agregar os amigos: alguns queriam contribuir
para o sucesso da iniciativa, outros eram corintianos e faziam pelo amor a camisa, mas quando possivel,
entravam na folha eventual de pagamento. Tim Teixeira revelou que a relagdo funcionou amigavelmente.

“Tudo freelancer, alguns recebiam, outros ndo recebiam nada. Trabalhavam mais por amor a arte,
outros por amizade com a gente [...] a gente precisava de uma matéria, de uma ajuda de alguém,
apelava: ‘ah! faco a matéria’.” O jornalista exemplificou: “o Fausto Silva era reporter do Estaddo, e ele
era o que cobria o Corinthians e vira e mexe ele fazia alguma coisa para gente, mas como eu te disse, na
base da amizade.”

7. Personagens do Coragdo: Carlito Maia, o publicitario generoso e Dona Geralda, a
cozinheira divina

A reconstrugdo da histéria do jornal registrou a existéncia de duas pessoas marcantes na trajetdria do
semanario. Eles ndo participaram diretamente da producdo editorial, mas foram essenciais para a
sobrevivéncia do Coragdo. Os personagens foram o publicitario Carlito Maia e a cozinheira Dona Geralda,
que acabaram se entrecruzando e literalmente “alimentaram” o jornal, cada um com o seu oficio e dedicacao.
Edison Scatamachia que respondeu pelo setor promocional do Coragdo estabeleceu um contato direto com
Carlito Maia, principalmente para a elaboracao da Copa “Corintians™:

O Carlito Maia foi um publicitario que deu muita for¢a para o jornal [...] eu sem querer, meio
ingenuamente, fui a Rede Globo e como cuidava da promog¢do do jornal tive uma ideia. Como o
Corinthians ndo era campedo ha 22 anos eu tive a ideia de o jornal criar um campeonato no qual o
Corinthians seria campedo. Como isso? So participavam times chamados Corinthians. [...] Dai, fui a
sala dele e falei [...] Carlito, eu arrumei um jeito do Corinthians ser campedo. Ele falou, “como?” Ah,
vamos fazer um campeonato sé com times chamados Corinthians. Ele brincou: “que ideia!”

O prodigo Carlito Maia passou a colaborar na promogao do jornal, utilizando a TV Globo como veiculo de
divulgacdo. Para a Editora Tecla seria inviavel pagar pelos servigos publicitarios prestados, assim, a permuta
foi a forma encontrada para encaminhar a negocia¢do. O jornal comegou a estampar uma propaganda
institucional da TV Globo de pagina inteira. A colaboragdao de Carlito ao projeto ndo tinha limites. Além de
ceder o tempo publicitario, ele ainda autorizava a criagdo da propaganda, como relembrou Scatamachia:

Ele mandou fazer vinheta na televisdo, anuncio na televisdo, enfiava no meio dos jogos de futebol,
chegou a colocar no meio do Jornal Nacional. Mandou criar um comercial na propria TV Globo. Tinha
um comercial que ia ao ar e era assim: aparecia um coragdo e fazia “tum tum tum tum”, dai, esse
coragdo se transformava no distintivo do Corinthians e tinha um texto, um locutor falava assim: “Jornal
Coragado, o jornal da torcida corintiana.”

Se Carlito Maia foi responsavel pela visibilidade do jornal, foi Dona Geralda quem atraiu a mao-de-obra
necessaria para a manutengdo do Coragdo. Como as finangas do jornal ndo eram suficientes para novas
contratagdes, os fundadores dependiam, como ja vimos, dos trabalhos eventuais prestados por amigos
jornalistas, que ajudavam graciosamente, por remuneragdo ou um animado e disputado almogo, como
rememorou Tim Teixeira: “Muita gente trabalhava lda por conta do almogo que era servido na empresa, nos
tinhamos uma empregada chamada Dona Geralda que fazia uma comida divina. Ela fazia almogo todo dia
la para o pessoal, entdo, muita gente ia ld so por conta do almogo dela e fazia matéria e trabalhava por
conta disso”.
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Jodo Prado foi o responsavel pela insercdo da cozinheira na historia do Coragdo. “A Dona Geralda
trabalhava no meu apartamento e ai como era longe da sede, achei melhor que a gente fizesse o almogo la
no Coragdo, para poder render mais o trabalho”. O bife acebolado de Dona Geralda ficou tdo famoso que
até Carlito Maia comegou a almogar eventualmente na sede do jornal. Para os s6cios do Coragdo foi
providencial, por que eles podiam pedir socorro ao publicitario na préopria editora, entre uma garfada e outra.

8. Tiragem, vendagem e publicidade do Coragdo

O jornal travou uma batalha continua com os nimeros de tiragem e de comercializagdo, relacdo contabil
essencial para a saude financeira de um produto editorial inserido no mercado. A impressao e a distribuigado
eram dispendiosas, ainda mais para uma editora que tinha capital escasso. Em média, 20 mil exemplares
eram impressos semanalmente e distribuidos majoritariamente nas bancas da cidade de Sao Paulo. Tim
Teixeira afirmou que “o jornal se mantinha praticamente com a venda em banca, mas ela pagava
basicamente a impressdo e dai ndo sobrava nada para gente investir’. Houve tiragens maiores, de 40 mil
jornais, na tentativa de aumentar a vendagem, mas a porcentagem de comercializagdo mantinha-se entre 50 ¢
40 por cento. Nas primeiras semanas de vida do Cora¢do, a boa recepcdo dos leitores/torcedores
proporcionou uma vendagem interessante, como revelou Edison Scatamachia:

O jornal vendia muito, mas era assim, tirava 40 mil, vendia 20 mil [...] Ele comeg¢ou a vender bem, so
que no comego a gente ndo tinha o retorno da Abril, por que demora muito pra voltar o encalhe e chegar
a informagdo. Quando percebemos que o encalhe era grande, lembro que o Jodo Prado até falou:
“vamos fazer uma tiragem maior pra ver se aumenta a venda’. Nos fizemos uma tiragem maior, dai na
quarta, quinta edi¢do, aumentou um pouco a venda.

A trajetoria comercial do jornal se caracterizou pela falta de regularidade. Depois de um comego promissor,
a procura em banca tinha altos e baixos ¢ dependia de fatos pontuais para obter sucesso. Foi o que aconteceu
com a edicdo que repercutiu a conquista do Campeonato Paulista pelo Corinthians ou a capa que fez uma
provocagdo aos palmeirenses, dois dias antes de um classico, estampando um porco vestido com a camisa do
Palmeiras com a legenda: “Assado ou cozido?”. As duas edigdes venderam acima da média.

Os numeros financeiros da editora oscilavam, despesa regular, lucro irregular e vendagem inconstante, como
explicou Jodo Prado: “A melhor venda era 12 mil, 15 mil e atingiu no pico, 26 ou 30 mil e ai comegou a cair
para 15, cair 10, 7, pra 5 mil”. A distribui¢do exigia grandes recursos e a venda era dividida praticamente
ao meio com a Editora Abril. Ele desabafou: “Entdo era muito pouco para se sustentar, e o que a gente
precisava, era propaganda’.

Para as empresas, investir no espago publicitario do jornal era praticamente se associar a torcida corintiana.
Uma publicidade dirigida a um publico especifico tem seus entraves e desdobramentos ambiguos. Porém,
mesmo sendo por natureza uma publicagdo segmentada, Coragdo ndo foi um vazio comercial e conseguiu
um apoio razoavel de anunciantes de varios setores do comércio.

Nas dez primeiras edigdes, por meio de um levantamento quantitativo, foi observado um total de 74 antincios
avulsos, o que corresponde a uma média de 7,4 por edigdo. O maior nimero de propagandas avulsas foi
encontrado na edi¢do de n® 7, com 13 anunciantes, ¢ o menor indice, no exemplar de n® 8, com apenas 2
anuncios. Foram 30 anunciantes diferentes, empresas de diversos ramos do mercado que investiram suas
marcas nas paginas do jornal: instituigdes de ensino, consorcios de carros, bancos, fabricantes de
refrigerantes, lojas de varejo, veiculos de comunicacdo, entre outros. Considerando os dez numeros
pesquisados, nota-se uma irregularidade na captacdo de publicidade em relacdo as edigdes avulsas
publicadas. Vale ent3o anotar as respectivas quantidades de publicidade para uma melhor compreensdo da
oscilacdo da verba publicitaria. Edigdo n°1, 12 anuncios. Edig¢do n® 2, 9. Edi¢do n° 3, 8 propagandas. Edi¢do
n° 4, 7. Edi¢ao n° 5, 8. Edigdo n° 6, 2. Edicdo n° 7, 13 anuncios. Edi¢do n°® 8, 8. Edi¢do n° 9, 4 ¢ edi¢do n°
10, 3 propagandas.
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As publicidades eram variadas, de tamanhos diversos, algumas de poucos centimetros (6x8), outras de
pagina inteira (34x25). Uma pagina inteira custava 12 mil ¢ 100 cruzeiros, um quinto valia 2.420,00
cruzeiros e um décimo de pagina, 1.210 cruzeiros.

Embora o jornal, mesmo de forma desigual, tenha conquistado antncios variados durante a sua trajetoria,
Jodo Prado afirmou que ndo foi suficiente. Além do desequilibrio da relagdo comercial tiragem/vendagem,
ele apontou ainda mais dois motivos para o insucesso publicitario: o perfil segmentado do jornal, que inibiu
o investimento de empresarios que temiam inserir seu nome num produto carregado de valor ideoldgico e
outro de cunho profissional. Os seis protagonistas da empreitada eram jornalistas esportivos e ndo tinham
vocagdo comercial.

9. As ultimas batidas do Coracdo

Os fundadores, corintianos € ndo corintianos, tinham a expectativa que o tabloide crescesse e fortalecesse a
Editora Tecla. Porém, a publicidade ¢ a vendagem serviram apenas para a manuten¢do do jornal, sem gerar
lucro aos protagonistas do projeto. Mas, o que fez o grupo de amigos acreditar que o jornal poderia tornar-se
um sucesso financeiro? Jodo Prado revelou que a esperanca era atingir boa parte da massa alvinegra:

Eu acho que todo sonhador tem isso [...] se todo torcedor do Corinthians saisse da casa dele e passasse
na banca, na esquina la do bairro dele, se cada um comprasse um jornal, nos chegariamos a 100 mil
jornais, 200 mil jornais facilmente, ndo é verdade? Mas precisariamos incitar esse torcedor e essa
incitagdo, essa publicagdo, essa publicidade em cima, era muito pouco.

A trajetoria do Coragdo durou de 29/10/1976 a 16/12/1977, totalizando 58 edigdes semanais. O fim do
jornal, segundo os protagonistas, tem explicagdes pessoais e factuais. Para o sdo-paulino Tim Teixeira, o
cotidiano de trabalho com dois empregos fixos tornou-se muito desgastante, criando um ritmo de vida que
ndo seria possivel aguentar: “/...J depois de certo tempo, se vocé ndo consegue ter nenhuma recompensa
financeira, vocé vai perdendo o embalo. Os proprios corintianos que tinham uma paixdo maior ainda para
fazer o jornal, foram vendo que ndo dava mais, que talvez a melhor solugdo fosse fechar o jornal.” Para Joao
Prado, a falta de tino comercial também teve forte influéncia: “Acho que o principal fator foi a nossa
inexperiéncia, nos so sabiamos escrever, éramos jovens, todos jovens [...]”

Se o motivo principal externo para a criagdo do Corag¢do foi a obsessdo da torcida corintiana pelo
Campeonato Paulista, curiosamente, a decadéncia do semanario se configurou justamente com a conquista
do titulo, no dia 13/10/1977, depois de 22 anos, 8 meses e 7 dias de sofrimento. Segundo Edison
Scatamachia, “o jornal ja ndo vendia quase nada, porque acabou aquela magia do Corinthians ndo ser
campedo.” Otacilio do Carmo acrescentou outro fato, argumentando que a proximidade da Copa do Mundo
de 1978, na Argentina, causou um enfraquecimento nas pautas esportivas regionais: “Toda a imprensa
estava concentrada na selegdo, na Copa do Mundo. Com isso, o jornal ficou meio sufocado, abafado e ndo
tinha muito o que dizer.” Tim Teixeira aditou outro motivo para o resfriamento do jornal: “O fato de ser um
segmento muito especifico, restringiu a obtencdo de uma gama maior de anunciantes, isso foi mortal pra
gente”.

Os fundadores conduziram o jornal com dedicacdo e esperanga, declaradamente com mais entusiasmo que
dinheiro. Assim, aos 45 minutos do segundo tempo, resignados, reconheceram que o jogo estava proximo do
apito final, como esclareceu Eloi Gertel: “Foi a situagdo econdmica, os custos superando as receitas € nos
ndo tinhamos capital nosso pra investir, todos assalariados. Nés levamos até onde foi possivel.” Jodo Prado
completou: “Editorialmente o jornal foi um sucesso, acho, ele s6 ndo foi comercialmente por que a nossa
base financeira era fraca.’

’

Embora Corag¢do tenha consumido energia e horas de trabalho e ndo tenha proporcionado um centavo de
lucro, todos os fundadores, apds 36 anos da criagdo coletiva, foram undnimes em afirmar que a experiéncia
foi gratificante e inesquecivel, como declarou Pedro Autran: “Na verdade a gente ndo lucrou nada, mas a
gente se divertiu muito, aprendeu muito, foi uma experiéncia fantdstica.” Finalizando a historia, Tim
Teixeira revelou que apenas uma personagem ganhou dinheiro no Coragdo: “A unica pessoa que conseguiu
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receber alguma coisa da empresa foi a Dona Geralda, nossa cozinheira.” Em 16/12/1977, na edi¢ao de n
58, os leitores/torcedores folhearam pela tltima vez um exemplar do Coragdo. O sangue alvinegro parou de
correr pelas veias do “jornal da maior torcida brasileira”, que ficou na memoria e “eternamente dentro dos
Nnossos coracoes”.

Entrevistas concedidas ao autor

Tim Teixeira: 06 de agosto e 25 de novembro de 2013, Sao Paulo.

Edison Scatamachia: 13 de agosto e 23 de novembro de 2013, Sao Paulo.

Otacilio do Carmo: 13 de agosto e 25 de novembro de 2013, Sdo Paulo.

Pedro Autran: 11 de outubro e 15 de dezembro de 2013, Sao Paulo.

El6i Gertel: 16 de outubro e 4 de dezembro de 2013, Sao Paulo.

Jodo Prado: 18 de outubro e 27 de dezembro de 2013, Sao Paulo.

Jornais

Coragao - arquivo pessoal. Pesquisa nas edi¢des de n° 1 ao n° 10, de 29/1976 ¢ 07/01/1977.

" Elisa Alves do Nascimento (1910-1987), natural da cidade paulista de Tieté, conquistou popularidade no universo
corintiano pelos figurinos, fidelidade e vibragdo transmitida da arquibancada.

" A historia de rivalidade vem sendo construida desde o primeiro jogo em 1917, motivada pelas contendas
entusiasmadas no campo e pela manifestagdo das torcidas.

" A edi¢ao niimero zero foi langada em setembro de 1976.

v A revista Placar custava 10 cruzeiros em 22/10/1976.

" Grafia adotada pelo jornal: sem “h” e acento agudo no “i”. Esclarecimento na pagina 6.

" Vicente Matheus (1908-1997) foi o mais fiel, centralizador, polémico e carismatico dirigente do Corinthians.

" Gepp e Maia sfo os ilustradores Haroldo George Gepp (corintiano) e José Roberto Maia de Olivas Ferreira.
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