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Resumo

Este artigo ensaia a problematizacdo do controlo turistico da cultura. Nele, interroga-se a
autenticidade, incorporando na sua agenda os efeitos performativos do turismo.

Entendido o turismo pelo que Appadurai designa de “ethnoscape”, significando com isso a requisi¢ao
da cultura como esfera transacionavel para a sua operatividade, nele ganham centralidade antinomias
analiticas deduzidas do seu papel estrutural no patriménio cultural. Dai, a tensdo entre uma perspetiva
escatoldgica dos seus efeitos e uma outra, redentora, inscritas em politicas de afirmacéo identitaria.

Se estas categorias fazem sentido, o debate ndo fica imune a apropriacdo da cultura pelo
aceleracionismo tecnolégico, perpetrador da sua reproducédo serial. Sem que se subtraia o turismo a
teologia negativa que acompanha a autenticidade, sugere-se uma interlocu¢do mais estruturada com o
seu modo de apropriacdo pela intermediacéo turistica, tendo como primado a ideia de que ela reflete
uma classica abcessao de realismo, acentuada com a diluigdo contemporanea do monopélio da cultura.

Abstract
This article rehearses the questioning of the tourist control of culture. In it, we question the
authenticity, incorporing in its agenda the performative effects of tourism.
Understanding tourism by what Appadurai calls "ethnoscape”, meaning thereby the requisition of
culture as a tradable sphere to its operability, in it gaining centrality the analytic antinomies deduced
from its structural role in cultural heritage. Hence, the tension between an eschatological perspective
of their effects and another, redemptive, inscribed in policies of identitarian affirmation.
If these categories make sense, the debate will not be not immune to the appropriation of culture by
technological “accelerationism”, perpetrator of its own serial reproduction. Without subtracting
tourism from the negative theology that accompanies authenticity, we suggest a more structured
dialogue with its mode of appropriation by tourism intermediation, with the primacy of the idea that it
reflects a classic conception of realism, accentuated with the contemporary dilution of the monopoly
of culture.

Palavras-chave: Turismo, cultura, autenticidade, hipostatizacao, revitalizacéo.
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1. Introducéo

Num vasto conjunto de saberes turisticos, parece oportuna a discussdo da autenticidade', alocada ao turismo
cultural, na sua interlocucdo com a reproducao serial da cultura, tanto mais que nele convergem as industrias
culturais e criativas.

Se, a propdsito dessa experiéncia dominantemente signica, faz sentido falar do modo como a cultura é
apropriada pela intermediagdo turistica; se o turismo se imiscui nos modos da cultura, € instigador pensar
antinomias analiticas™ deduzidas dessa apropriacéo econémica e simbolica da cultura.

Esta discussdo destaca 0 modo de constru¢do das identidades sociais, como chave interpretativa para a
compreensdo da importancia que a invencdo da autenticidade assume na modernidade, a0 motivar a
producdo (re)criativa de inimeras mercadorias e valores, como: comidas, musicas, dangas, artes, turismo e
culturas auténticas'. N&o sera por acidente que o auténtico constitui um fetiche socialmente mobilizador da
descoberta das verdadeiras raizes dos individuos, constituindo o nucleo central dos trabalhos de criacdo de
sentidos culturais evocativos de pertencas e de reposicionamentos no ambito das relacfes sociais.

E ¢é nessa conjuncao que o turismo se torna um “campo” de tensdes despertas por uma reinvencao dos
espacos locais, a que ndo é alheio o carater mais ou menos explicito de atalho turistico, que tanto surge como
escatologia quanto como redencdo das culturas locais.

A década de 80 incorpora mesmo toda uma ldgica de afirmacdo cultural em torno da memaria dos povos, de
uma busca identitaria marcada por uma recondita influéncia rousseauniana". Terd mesmo constituido um
passo decisivo para que os anos 90 refletissem um paternalismo dirigista da cultura tradicional, ndo ficando
as praticas turisticas imunes a esta dindmica.

E suspeitando que a autenticidade s em aparéncia se investe da atribuicio de um cunho particular ao
significado da experiéncia turistica que emerge o desafio de um pensamento reabilitador de alguns
fundamentos que ponham a nu a légica social do seu sentido. Se a sua discussdo ganha um significado
profundo quando apreendida como processo de interculturalidade, entdo impdem-se debates atuais mais
expressivos sobre o papel estrutural do turismo na cultura, designadamente: a apropriacdo das identidades
locais pelo tour, a sua reificagéo e falsificagdo culturais sem contrafortes de autenticidade, pelo que ganham
justificada centralidade nesta discussao.

2. A propulsdo das imagens — a autenticidade entre originais e cépias

Hoje, o turismo est4 investido de uma antitese entre a perspetiva de uma ocasido de libertagdo dos individuos
de um feitico poderoso da atracdo pela impessoalidade e pelas sociabilidades normalizadoras, e a queda no
empobrecimento da experiéncia humana, dominada por uma euforia estetizadora, ditada por uma embriaguez
das imagens que oscilam entre trivializagdo" e revitalizag&do culturais.

Escrutinando o turismo numa l6gica de instabilizacdo cultural, imp&e-se compreender o contexto em que ele
surge nesta problematica. No processo modernizador, é prudente analisa-lo no seio de um processo de
transformacéo em que o papel da técnica afeta a constituicdo da experiéncia moderna, de um modo ainda mal
compreendido.

Néo se oculta mais que boa parte da experiéncia contemporanea € hoje perpassada pelas novas tecnologias,
filtrada pelo fascinio dos media e “imersa no fluxo de um tempo virtual, de imagens virtuais” (Giddens,
2000: p.19), através dos quais se difundem modelos que simulam a natureza, o imaginario e o simbdlico, a
uma velocidade vertiginosa, geradora de perplexidade quanto ao nivel de profundidade perpetrado pelo novo
regime de producéo, circulacdo e consumo culturais.

Penetrando no modo como a cultura se adentra na modernidade tardia, tem propriedade a interlocu¢cdo com
Benjamin, a proposito da “reprodutibilidade técnica” da arte, isto €, da apropriagdo da produgdo artistica pelo
aceleracionismo tecnoldgico contemporaneo, perpetrador da reproducdo serial da cultura, sobretudo pela
atualidade de conceitos que vogam no turismo que, embora num registo amplo, incorporam as reflexdes do
autor, como sejam: a autenticidade, a aura, o valor de culto e de exposicéo.
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Neste dominio, Benjamin (1992: pp.77-78) subtrai o dominio global da autenticidade a reprodutibilidade
técnica, precisamente porque, na sua perspetiva, a autenticidade ndo é reprodutivel. O desenvolvimento
intensivo de determinados processos técnicos de reproducdo parece ter fornecido o meio para a diferenciagdo
e graduacdo da autenticidade. Acontece que, com a invengdo de meios técnicos de reproducéo serial da arte,
a qualidade da autenticidade fica em crise, ocasionando, como ela, a perda da “aura tradicional”, como
consequéncia da sua multiplicacéo.

Num processo sintomatico, que transcende o dominio da arte, caracterizar-se-ia a técnica de reproducéo
como uma forma de subtracdo do objeto reproduzido ao seu contexto histérico, abalando a tradicdo“’. Assim
se compreende que, na perspetiva do autor, se desencadeie uma estreita relacdo da proximidade entre os
movimentos de massas dos nossos dias e as obras de arte, a que o turistico ndo se subtrai.

Todavia, e no caso particular da difusdo de cdpias fotograficas de obras de arte, 0 que parece perder-se € a
unicidade do objeto artistico. A cOpia pode ndo intercetar ou problematizar a autenticidade numa escala em
gue Benjamin a trabalha, na medida em que pode configurar um novo objeto que se faz presente, atualizando
e reconstruindo as relagdes desse original, reproduzido em diferentes situagdes.

Essas diferentes molduras situacionais sugerem que se pode ter acesso a uma reproducdo, antes de se ir ao
encontro da obra original, como uma intermediacdo e, nesse sentido, a reproducdo pode ganhar um estatuto
de propaganda que anuncia a obra“",

Na tendéncia de eliminar a distancia estética entre o objeto e a sua representacdo, Benjamin nega a ativacao
de qualquer nova distancia que possa surgir através do préprio ato de reproducédo das obras. Para fazer valer
uma maior aproximagdo entre o recetor e a obra, o autor sacrifica a possibilidade de ocorréncia de um
distanciamento estético nesse processo“'.

Ora, ndo é liquido que isso aconteca se vingar a hipotese de que a reproducdo de um objeto de arte, por
meios técnicos, ao invés de fomentar a perda da “aura”, possa mesmo amplia-la. Tome-se, como exemplo, as
imensas reproducdes da Torre Eiffel, que fazem parte do kitsch turistico mundial, geradoras de um culto
profano aparentemente quase téo ritualistico quanto o de cunho religioso, pese embora a sua rece¢do
distraida. Fazendo admitir a possibilidade de as variacfes na representacdo dos objetos poderem ser
relevantes em funcéo das molduras situacionais, elas chegam mesmo a deixar os valores de valor de culto e
de exposicdo numa porosidade de fronteiras. Nessa base, suspeita-se que a imagem ndo se circunscreve
aquilo que pode ser reproduzido, podendo conter em si a abertura a um processo criador de imensos reflexos,
pelo que fica em falha o argumento da destruicdo da aura como uma consequéncia légica da sua
multiplicag&o.

A dinadmica inscrita na aparéncia da obra mediada pela sua reproducéo mecénica parece estabelecer relagées
diversas das produzidas pelo original, até porque este tem uma outra materialidade e dimensdo, o que
modifica o seu testemunho histérico. Além disso, na reproducdo, a obra de arte é recontextualizada,
redimensionada. A sua aparéncia dificilmente carrega as relacbes formais de tamanho, materialidade e
experiéncia da obra.

A ter lugar uma metamorfose percetiva dos objetos, ela encontra tradugdo mais rigorosa no novo modelo de
relacionamento com o real, gerado com o advento do audiovisual. Significa dizer que os processos culturais
de identificacdo dos individuos passam a produzir-se na prevaléncia de imagens de computacdo e da
importancia cognitiva que se Ihes associa, como sintoma de uma tradicdo estética e ludica que se instala num
contexto de distanciamento e de perda de referéncia do real, por demais mediado pelas reproducdes.

No mundo moderno, é inevitavel uma crise das representagdes. A esse respeito, Nogueira observa que “ndo
sO 0s sujeitos, sendo também os objetos e, sobretudo, o espaco no qual se encontram, parecem, cada vez em
maior grau, aureolados por um suplemento de representacéo que os dispde fatalmente a tornar-se imagens no
seio da topologia do imaginario social” (Nogueira, 1997: p.17).

Com a emergéncia dos novos media cessa a estabilidade do pensamento em torno de uma identidade
absoluta, que se converte num “ (...) terreno de negociagdo dos sujeitos com a cultura objetiva que os cerca e
interpela.” (Fortuna, 1999: p.1).
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Uma instabilidade que se constitui um atalho para a necessidade de se olhar com mais detalhe a estrutura e
dindmica dos espacos criativos, e a forma como estes se relacionam com os individuos em geral e com as
populagdes locais, em particular. A problematizacdo da versatilidade identitaria ganha tanto mais acuidade
quanto as dinamicas de ludificacdo dos territdrios intensificam conflitos e alimentam interesses divergentes.
Dai, a analise das figuras que tais transformacdes recriam, como a problematizacdo das identidades face ao
turismo, onde conceitos como a autenticidade se refratam na reproducdo serial da cultura.

Compreende-se que os agentes turisticos precisem de “idioculturas” (Mendes, 1994: p.157), isto é, de uma
producdo de identidades que ative “estratégias defensivas para simplificar e reduzir a informagao existente e
restaurar e refazer a ordem social sempre que ela é quebrada” (Mendes, 1996: p.156).

Com efeito, muitos dos “produtos” mediatizados sdo constru¢des simbolicas moldadas de acordo com
férmulas pré-estabelecidas e impregnadas com narrativas de temas, personagens ou paisagens estereotipados
que, através de um pseudorrealismo, simulam identidades na diferengca e na repeti¢do, acarretando um
sentimento de perda.

Controverso, até pela sua exogenia cultural, o turismo mais nao faz que refletir uma sensibilidade prépria da
modernidade radical, em que o sujeito se (re) inaugura numa cultura individualista, através de um ajuste de
estratégias criativas que combinam desejos de diferenca, de revitalizagdo relativamente a similaridade e ao
conformismo. Mas ele também surge como pratica corruptora do significado, produzida por um consumo
induzido que, como diriam Adorno ¢ Horkheimer, embora num outro registo, “confere a tudo um ar de
semelhanga” (2000: p.169), de dificil subversdo.

Na antitese desta perspetiva critica, 0 movimento regenerativo sugere que é da recusa da submissdo do
mundo ao jogo de imagens ilusérias do desaparecimento do real que brota a afirmagdo desse real, refletido
na resisténcia de culturas que rejeitam o codigo de valores esquecidos ou espezinhados.

O problema estd na manipulagdo simbdlica das identidades sociais face ao turismo, e na possibilidade da
cultura funcionar como portal de encenacéo e de destituicdo da autenticidade.

3. Fronteiras mnemonicas do espago-tempo

Na discussdo da apropriagéo da cultura pelo turismo, observa-se que ela tanto pode exprimir a memoria de
um grupo que ja nao existe, como a memdria de um grupo virtual, ou a de um grupo ainda vivo.

No primeiro caso, pensando em exemplos como a cultura Egipcia, 0 consumo visual orienta-se para o
conservacionismo balsdmico de um passado outro.

Mas, muitas das culturas situam-se no segundo patamar, por configurarem, apenas superficialmente, a
memoria de herdeiros atuais de habitantes e exprimem mais uma “identidade” local’, ou seja, a meméria do
grupo virtual (e por vezes atualizada) dos portadores desta identidade. Em tese, este modo de expressdo
cultural permite pensar um territorio “extradeterminado”, inscrito num processo de mundializagdo da cultura,
em que esta se constitui como capital e permite a apropriacdo da memdria de um grupo desaparecido muito
especifico, porque se apresenta aos visitantes como cristalizacéo estética simbolizadora de uma experiéncia
comum.

Ja o registo relativo a apropriacdo da memoria de um grupo virtual (e por vezes atualizada) dos portadores
desta identidade remete para uma cultura prenhe de ativismos orientados para uma ativagdo da memoria com
recurso a celebraces e a rituais induzidos.

E, sobretudo, neste segundo nivel que a criatividade passa a integrar o nosso quotidiano como uma estratégia
de libertagdo dos significados e atributos da “sociedade tradicional”, operando-se, por seu intermédio, um
sentido retradicionalizador mais consentaneo com a moldagem de identidades multiplas, mais aptas para
lidarem com a fluidez da vida moderna.

Dir-se-ia que a criatividade encontra suporte ndo s6 na abertura de novos territorios ao turismo, na
constituicdo de novas experiéncias operativas nos espagos ja canonizados, como também na revisitacdo de
tracos antigos, aos quais sdo incorporadas novas roupagens.
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3.1. Turismo e criatividade no restitucionismo cultural

E olhando para os tragos antigos, e para a sua incorporacio sob a forma de novas roupagens, que melhor se
compreende o impeto regenerador presente num certo idealismo romantico quixotesco, inscrito no modo
como a modernidade vive a crise da representacdo, num desejo de regresso a um passado arcaico, fonte de
autenticidade, imerso num sentimento de perda e de expatriamento.

Nessa ilusdo inscreve-se um restitucionismo turistico de cariz neorromantico, operador da mistica e do gosto,
indissociavel das “caracteristicas da cultura e da sociedade contemporaneas que os individuos tomam como
um recuo e uma decadéncia, a despeito do progresso da nossa civilizacao” (Taylor, 1994: p.9).

Ganha expressdo, entre outras formas, na folclorizacdo* preservacionista que, ao ser recenseada como
patrimonio turistico, deixa de ser uma manifestagdo prépria de celebragfes ritualistas, relativas a uma
vontade de participacdo e reconhecimento nos signos da vida institucional local e dos individuos, isto &, o
recurso a identidades encenadas, ou conservadas por supressao.

Dai que, como MacCannell (1992: p.3) observa, o turismo denuncie um naturalismo estético, em que a
“pureza” e a “autenticidade” da cultura parecem representar o SOpro renovador da criatividade, num processo
paradoxal de destradicionalizacdo desses espacos.

No fundo, € no seio dessas culturas “artificialmente preservadas” (MacCannell, idem: p.8), que as amarras
turisticas, nas quais o “restitucionismo ocupa um lugar privilegiado” (Lowy, 1995: p.93), ao traduzirem um
sentimento de perda e a consequente recusa da realidade social do seu tempo, fazem com que a viagem se
abra ao sentido preservador da tradigéo™.

Esse passado, como ideal de sintese de uma autenticidade inventada, é descrito por Ballart (1977: p.50) como
“o passaporte ideal para o transporte a paraisos perdidos, através de um tinel do tempo que alimenta a nossa
fantasia e nos ajuda a recuperar o tempo perdido”.

Porém, na conjuncdo ludica do processo esteticizador com a dindmica dos mercados, ao operar-se uma
conversdo seletiva de determinadas préaticas culturais em turisticas, parece operar-se espago a critica de
Adorno®’. Embora feita num outro registo, ela conflitua aqui com um turismo cultural regido pela
autenticidade que a criatividade supde, na medida em que tal pratica, na sua deriva enquanto recurso
mercantil, acaba por se constituir uma metafora sob a qual se abrigam oposi¢Ges em falha a uma valorizagédo
pueril da cultura.

Assim, parece assistir-se & producdo de praticas turisticas que, encaminhando o uso do passado para uma
preservacao artificial do tempo, se inscrevem numa simbiética condensadora de uma série de objetos que, na
base da metéfora turistica, sdo promovidos a uma cadeia consumo competitiva e impessoal. Mas, isto nada
diz contra ou em abono do turismo. Apenas o situa como elemento articulador de uma producédo de simbolos
envolvidos numa diluigdo de resisténcias ‘“estruturais, culturais ou ideologicas suscitadas pela
comercializacdo dos modos de vida dos individuos, e onde as esferas da vida social e individual sdo
reorganizadas em funcio da l6gica do consumo™ " ,

O turismo constitui apenas uma das expresses da trajetoria cultural de uma modernidade marcada pelo
signo do excesso, e do excesso de signos, pelo movimento e pelo declinio das tradicionais estruturas de
sentido, onde os sistemas de representacdo de mundo incorporam um consumo efémero e em permanente
reciclagem.

Compreende-se que, hoje, ganhem centralidade experiéncias arquetipicas de um turismo emblemético do
individuo moderno que busca autenticidade noutros espacos como forma de precaver a “falsa consciéncia
turistica™V .

3.2. Turismo e criatividade como inovacéao cultural

A ideia de que quer os turistas, quer os espagos, se podem abrir a perspetivas de construgdo de experiéncias
turisticas de novo tipo, desloca para os seus estudos novas janelas de observacdo das implicacdes do “olhar”
turistico na cultura e parece abrir novos desafios acerca da criatividade no turismo.
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E, aqui, o trato da autenticidade s6 pode supor uma libertagao dos significados atribuidos as “sociedades
tradicionais”. Se os espacos criativos sdo intencionalmente concebidos para facilitar o uso criativo, eles
supdem a incorporacdo deliberada de recursos afins. Se, para tanto, é requerido um hardware especifico,
que pode incluir toda uma pandplia de equipamentos como teatros, galerias, salas de exposicdes, sites de
festa e clusters criativos, por outro, ndo é menos evidente que a canonizacao de tais espacos obedece a
edificagdo de todo um software, como esséncia de um sistema operativo. Tal envolve a dbvia
incorporacdo de uma base ideo-empirica assente na diversidade de enclaves étnicos, espacos e estilos de
vida cosmopolitas, deliberadamente envolvidos no processo.

Assim, nos seus derrames turistificadores, a criatividade parece poder sugerir tanto a construcdo de
novos dominios sensitivos em que as relagcdes, menos amarradas a estere6tipos turisticos, propiciam
uma emersdo em experiéncias cujas légicas de significado e intensidade das vivéncias dos proprios
turistas contrastem com as tradicionais, quanto o forjar de novas identidades.

E, nesse caso, ja serd possivel pensar a construcdo social do turismo cultural, enquanto portal inovador,
como marco antitético da reproducdo serial da cultura? N&o sera a denominac¢do mais uma estilizacdo
turistica, a espraiar-se, de forma polissémica, na fluidez do turismo moderno?

A resposta poderia ser dada a partir dos resultados de algumas politicas gerais de desenvolvimento
criativo, como é o caso paradigmético de Barcelona. Dir-se-ia, num primeiro lance, que a criagdo de
autenticidades emergentes, associadas a setores criativos edificados por jovens produtores parece
conferir, em primeira instancia, um dado remanescente de fuga a convencionalidade turistica do espaco.

Este cunho patrimonializador integraria uma criatividade desencadeadora da estetizacdo do local™,
transformado-o em paisagem contemplativa apta a suscitar uma ecologia das emoc¢des, que funcionasse
como economia de memoria, a que ndo seria alheia a sua convergéncia culturizadora*”'.

Todavia, tais espagos, ao transbordarem para a performatividade turistica, acabam por constituir, na
pratica, uma acgdo antitética da politica que preconizam. Ao mesmo tempo que se assiste a colonizagdo
dos jovens produtores criativos, observa-se que essa ascensdo faz-se acompanhar de movimentos dos
mercados que colocam em crise essa colonizacdo, chegando sendo mesmo a fomentar a sua retirada de
circulagdo dos espagos “criativos”, por conta do desenvolvimento comercial.

O alvo desejado com o rétulo de criativo, ao ficar sujeito a esse processo de contaminacdo mercantil,
dificilmente resiste a exclusdo de certos grupos de politicas criativas que, na sua fase emergente,
hegemonizaram os processos de um atalho Gtil como forma de ativacdo turistica.

Dai que, por coincidéncia ou talvez nédo, alguns espacos citadinos a que Evans™' faz referéncia, estejam
agora a tentar descartar o “rétulo” de criativos, preferindo a identificagdo com a designacdo mais
tradicional de “culturais”.

Esta controvérsia poderia ficar selada com o pressuposto do aprisionamento mercantil dos espagos
culturais. Todavia, autores como Boissevain (1996) abracam um pensamento diverso quanto aos
processos patrimonializadores. Mesmo analisando o consumo turistico naquela ldgica, dele faz depender
o desenvolvimento e a revitalizacdo de identidades, a redescoberta das tradi¢des, a protegao das “back
regions”, o desenvolvimento economico de regides em crise.

O que poderia constituir um processo de reificacdo cultural em poténcia, canonizado pelas indistrias
culturais e do lazer; pela sensibilidade romantica; ou pela incapacidade dos estados-nagdo em se
substituir a outros vinculos identitarios, pode ser visto como hipostasia cultural ou como emancipagéo.

4. Convergéncia das estratégias criativas dos espacos

Num cenario de “identidades ameacadas”, o arcaismo romantico configura uma variante de compressao
identitaria, ao tentar imitar ou ressuscitar “(...) tragos de alguma outra sociedade prestigiosa” (Graburn,
1976: p.25) que, de outra forma, seriam esquecidos.
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Mas, esta mnemonica introduz-se no resgate romantico da autenticidade atraves de um iate também ele
gerador de problemas que pde em dlvida estas conquistas. Na verdade, a operacionalizacdo da
autenticidade para a recolocar no imaginario turistico, acaba por ser deslocada para um registo da
modernidade contra o qual os romanticos lutam.

Num outro cenario de compressdo cultural, que supde o agenciamento de “grupos criativos”, a
operacionalizacdo da autenticidade tende, do mesmo modo, a ser absorvida por uma mecanica de
reproducao serial da cultura. Trata-se de um processo que, supondo a insercéo da inovagdo na forma de
culto turistico, também ela acaba por ser sugestiva da fragilizacdo do seu significado e vitalidade,
implicando o processo na degenerescéncia da criacéo local.

Num registo dirigido ao patrimonio, Bourdin (1993) admite que as criticas ao turismo cultural sdo
acompanhadas de incompreensdo. Dirigem-se a uma exigéncia de autenticidade que tem subjacentes
teorias elitistas dificilmente defensaveis, uma vez que o patrimdnio se recobre de um trabalho do
presente sobre o passado e ndo de uma restitui¢cdo impossivel. Por outro lado, a atribuicdo de significado
a memdria reinventada ndo chega para desenvolver a criatividade necessaria aos espacos urbanos. Pese
embora os limites observados na recensdo dos efeitos de uma politica de desenvolvimento turistico
sustentada em “grupos criativos”, os inovadores sdo indispensaveis ao movimento de inova¢do urbana.
A cultura museificada, toda patriménio, ou toda evento, ndo suprime a desordem da criatividade, que
sustenta a inovagdo requerida a dindmica cultural dos espagos, porque quando “tudo € apenas ordem,
beleza, luxo, calma e voluptuosidade o definhamento urbano nido se encontra longe” (Bourdin, 1993:
p.27).

Assim, é legitimo ver aqui um desdobramento semelhante as formas de sociabilidade: esta forma de
comemoracdo sem objeto seria ainda a forma pura de comemoracdo, tal como o patriménio que, sem
ligacdo a um grupo existente, pode constituir uma forma pura de memoria coletiva.

5. Consideracdes finais

Dir-se-ia que qualquer das formas de ativacdo cultural em pauta, tenham elas os horizontes de
compressdo identitaria mais acentuada sobre a devolugdo de um tempo perdido ao espago, ou o da
invencdo ou potenciacdo performativa de um novo espago resultante da agregacdo de um tempo criativo,
acabam por:

1. Dar corpo as ambivaléncias de que o turismo nunca se separara, por ndo puder fugir ao designio
das modernas relacdes de troca.

2. Sugerir, no turismo, como nas demais artes da existéncia, que a autenticidade é uma construcao
sempre em falha, sujeita a uma dialética propria dos ativismos da vida. Ela constitui um “capital
simbodlico” importante, por se posicionar como plataforma de uma intensa produgdo de simbolos,
praticas e representacdes sobre a genealogia e a identidade de pessoas e grupos na modernidade,
pelo que importa investigar, mais aprofundadamente, a sua sede no mundo moderno, 0s seus
modos de construgdo e expressdo nas praticas quotidianas.

3. Acionar significados negocidveis que se sobrepdem e inter-relacionam, emaranham-se numa
contaminacdo em que ndo é mais possivel distinguir fronteiras de significado entre a vida e as
suas representacdes, tudo assentando em respostas mais ou menos criativas ao mundo moderno na
sua radical problematicidade.

4. O turismo cultural, enquanto estilizacdo de um culto que tem a cultura como centro do seu olhar,
estd sujeito a tensbes alcandoradas em teorias elitistas dificilmente defensaveis em ambos os
registos criativos. Tais tensdes tanto podem ser tonificadas pela criatividade permitida por
projecOes ficcionais do passado, quanto pela inventividade alavancada por “grupos criativos”.
Quer através dos contrastes por repeticdo, quer por forca dos contrastes na diferenca, ambos
corporizam um summum bonum, reflexo de uma dindmica turistificadora que sempre estara longe
de convergir num ato unico.
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i Aludida por Hewison, em “The Heritage industry: Britain in a climate of decline”, ou no modo como ela faz transito
em Harvey, na “Condicdo P6s-Moderna”, para praticas autenticamente inauténticas, conquanto na busca de raizes, o
que o turista encontra sdo simulacros, pastiches, e nada mais.

i A atualidade dessas categorias remete para os estudos sobre o tema quando, a partir dos anos 60, surgem trabalhos,
com relevo para as obras de Boorstin, Valene Smith, E. Cohen, J. Urry, D. Nash, L. Turner e J. Ash, e tantos outros
especialistas atraidos pelas questOes identitarias das sociedades recetoras e demais aspetos relativos aos encontros de
culturas em contexto turistico. Tal, é coincidente com o facto de ser, sobretudo, a partir dos anos de 70, que a essa
dindmica se associam fendmenos que o favorecem, como o desenvolvimento das inddstrias culturais e dos media e as
novas orientagdes da UNESCO relativamente ao patrimonio.

i A questdo da autenticidade, como um valor na vida contemporanea, ndo € nova. Ela ecoa ja no seu inventor, Jean
Jacques Rousseau, cujas “Confissdes” inspiram a constituicdo de um novo ideal, no qual a exploragdo da natureza
essencial dos homens é tomada como um bem absoluto, essa mesma que é contrariada pela civilizagdo repressora da
expressdo do auténtico self, deformando a sua natureza.

v Referéncia imperativa ao aludido divulgador de uma arraigada crenca moderna de que alguns remanescentes da
humanidade auténtica poderiam ser encontrados em culturas mais simples, dando corpo a teoria do “bom selvagem”.

v Trivializagdo e desqualificacdo que suportam o argumento de que as velhas identidades, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo social, estdo agora em declinio, produzindo uma fragmentagdo no individuo moderno, até aqui
visto como um sujeito unificado. Assim, a chamada “crise de identidade” ¢ vista como parte de um amplo processo de
mudanca, que esta a deslocar as estruturas e processos centrais das sociedades modernas e a abalar os quadros de
referéncia que os individuos tinham como uma ancoragem estavel na vida social.

v Ao pano de fundo destas questdes parece presidir a mesma obsessdo pelo realismo. Enquanto a fotografia liberta as
artes plasticas da sua obsessdo pela semelhanga, a obsessdo por uma cristalizada fixacdo identitaria é satisfeita pela
autenticidade, na busca do mesmo realismo, mas aqui de sinal contrario, inscrito na diferenga, no Uno, no testemunho
histdrico.

vii Isso significa que, se a principio ela perde o seu carater intocavel (como é garantido, por exemplo, pela protecdo
museoldgica), ela ganha em difusdo, circulagdo e consumo, oferecidos pela publicitacéo.

vi. Com efeito, Benjamin ndo previu que as técnicas de reproducdo envolvessem uma universalizacdo do estético,
geradora de novas mitologias capazes de investimentos no simulacro. O culto do Novo acaba substituido pelo culto do
simulacro, correspondente a elevacdo auratica da técnica.

ix Entenda-se o local como uma fluidificagdo heterogénea e conjuntural, que esta para além do territdrio de circunscri¢éo
habitacional dos individuos. Ele incorpora ndo s uma complexa rede de grupos envelhecidos, grupos regionalizados,
emigratdrios, mas também comunidades imaginadas pelos media e pelo turismo.

= Denomina-se folclorizagdo ao fendmeno “que acompanha estes processos de arcaizagdo das técnicas, dos modos de
fazer e das modalidades discursivas tradicionais. Consiste no esquecimento das fungBes que as técnicas antigas
asseguravam, convertendo-as em formas esvaziadas, e no aparecimento de uma espécie de culto para com as formas
antigas” (Rodrigues, 1994: p.202). Ja por folclore tome-se as formas de exposi¢Oes cenogréficas, coreografadas pela
atividade “tradicional” dos artesanatos, ou de cenografias revivalistas das festividades das aldeias.

i A invengdo da tradicdo reflete como “os processos socioculturais locais se configuram historicamente de acordo com
certas interpretacdes da historia, dos costumes populares e do valor dos simbolos culturais dos povos; e inclusive usa-se
esta categoria (“invencdo”) para se referir a0 modo como a antropologia constréi o discurso etnografico (que nao ha que
confundir com o ponto de vista do “outro”), como discurso legitimador de praticas sociais e politicas”. Campos, (1999:
p. 49).

sit Ver Adorno, T. W. e Horkheimer, M. (1985). Dialética do Esclarecimento, Rio de Janeiro: Jorge Zahar.

sii. Em alusdo a obra de Gilles Lipovetsky e Sébastien Charles, Os Tempos Hipermodernos.

siv. Quando combinados com a dicotomia palco-bastidores de Goffman (1974), os turistas tomam 0s cendrios turisticos
como pseudoacontecimentos a desventrar no recéndito do auténtico — os bastidores.

x Podendo entender-se um conjunto inter-relacional entre espacos, de triplice dimensdo: na sua fisicalidade,
sociabilidade e temporalidade. Trata-se de um conjunto de instituicdes produtoras da constituicdo de praticas e bem
assim da sua estruturacdo (Cf. Thrift e Williams, 1987: pp.16-17).
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«i Entendida como “pratica monumentalizadora de elementos de carater arqueoldgico, histérico e/ou etnografico, por
vezes insignificantes, inconsistentes ou até falsos [... que se explicam] pela forca e, a0 mesmo tempo pela fraqueza que
a cultura parece ter vindo a adquirir na luta contra os interesses puramente econdémicos” (Seixas, 1999: p.54).

xvii \/er Richards, G. and Wilson, J. (2007). Tourism, Creativity and Development. Routledge: London.
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